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Introduccion

El tema es identificar las percepciones que los memes generan en los ibaguerefios e
identificar los imaginarios urbanos representados en los medios de comunicacion El
Tortugazo e Ibagué dice en los ciudadanos. Los memes seran abordados desde la teoria de
los imaginarios urbanos del teérico colombiano Armando Silva, quien ha coordinado este
tipo de investigaciones en algunas ciudades de América Latina y Europa.

Los medios digitales “tienen la posibilidad de transmitir informacion en diversos
formatos: audio, video, texto y fotografia, aunque estos en su forma matricial sean radio,
periodicos o television” (Costales, 2013, p.122). Es comun ver como crecen los medios
digitales en diferentes lugares del mundo y aumenta el contenido informativo con los
contenidos graficos que repercuten en los usuarios. “cada afio la penetracion del internet en
el mundo es mayor. Colombia no es la excepcién y de hecho se estima que siga creciendo.
El crecimiento interanual de usuarios en esta oportunidad fue de 9%. De modo que del total
de colombianos (49 millones de personas), 31 millones tienen acceso a internet
actualmente. Esto representa el 63% de la poblacion” (Observatorio eCommerce, 2018).

Lo que quiere decir que Colombia ha crecido en usuarios de internet. Por lo tanto, el
aumento en el uso de los dispositivos moéviles “también sigue creciendo. Incluso, las
estadisticas de We Are Social dieron como resultados que el 59% de los usuarios de internet
ingresan desde sus dispositivos moviles” (Observatorio eCommerce, 2018).

Para lograr tener una mejor vision de la participacion, Garcia & Duefias en su articulo,
El Estudio de la Cultura de Participacion Aproximacion a la Demacracion del Concepto, se
refiere a que “es un proceso, que incluye la posibilidad de hacer al tomar parte de algo, con

la finalidad de provocar una reaccion” (Garcia & Dueiias, 2012, p.1)



Con base a esto, se puede inferir que internet y las redes sociales generan una
participacion, ya que al contener informacion genera diversas reacciones con los distintos
contenidos digitales que alli se estan compartiendo.

Las redes sociales son importantes difusores de informacion en la actualidad, al ser
estas de uso libre y gratuito por cualquier persona. Segun el Observatorio eCommerce (2018),
en el altimo afio la red social mas usada en el mundo es Facebook, seguida de Instagram que
crece y afecta a Twitter.

“El total de las personas que actualmente acceden a internet también son activos en
Facebook. Asimismo, We Are Social obtuvo estadisticas muy interesantes como las edades
mas asiduas a Facebook. En ese sentido, las personas de 25 a 44 afios representaron la mayor
audiencia de esta red social durante el altimo afio” (Observatorio eCommerce, 2018). Por
esto, es comun ver cdmo en Facebook han aumentado las paginas de entretenimiento,

organizaciones y medios de comunicacion.

“Por otro lado, se destaco Instagram como la red social de mayor crecimiento con 10
millones de usuarios activos en la actualidad. De estos, 8,2 millones de personas se interesan
por contenidos correspondientes a compra y moda, mientras que 7 millones siguen
contenidos sobre comidas y bebidas” (Observatorio eCommerce, 2018). Lo que muestra que
Facebook e Instagram son las redes sociales que mas se usan para informar, promocionar y

entretener.

“Twitter, por su parte, tiene una cantidad mas modesta de usuarios, aunque nada
despreciable. Son 5 millones de cuentas, pero sumamente activas. Parece que es una red
social usada sobre todo para informarse sobre asuntos de traslado Transmilenio, Avianca y

Tu Boleta son las marcas con mayores seguidores” (Observatorio eCommerce, 2018).



Hoy dia, las empresas empiezan a tener “un enfoque digital, asi como determinar qué
redes sociales son convenientes para ellos. Y es que las marcas deben estar en donde esta el
consumidor” (Observatorio eCommerce, 2018), siendo Facebook, Instagram y Twitter, en

ese orden, las mas apropiadas para darse a conocer.

En Ibagué, la mayoria de los medios de comunicacién estan en redes sociales y en la
web, por ejemplo: El periddico EI Nuevo Dia, fundado en 1992, cuenta con pagina web,
Facebook, Twitter, Instagram y YouTube. Ecos del Combeima, emisora radial fundada en
1935, cuenta con pagina web, Facebook y Twitter. El Olfato, revista digital, cuenta con
pagina web, Facebook y Twitter. Estos medios escritos, radiales y digitales han llegado a las
redes sociales con el fin de lograr una mayor difusion en sus contenidos informativos y asi
entrar a competir con otros medios.

Por su parte, los memes empiezan a ser muy importantes hoy para las redes sociales,
puesto que al surgimiento de esta cultura digital se han empezado a generar muchos
contenidos politicos, sociales, culturales, deportivos. Por lo tanto, los memes reflejan una
realidad de una comunidad de personas. EI meme puede identificar dependiendo al pablico
que va dirigido, haciendo de esto algo importante para la construccion de una sociedad. Por
lo que el meme, logra un alcance gque llega a una gran cantidad de personas y asi buscar una
concientizacion, dependiendo el meme.

En definitiva, esta investigacion quiere ver como los memes de los medios digitales
El Tortugazo e Ibagué Dice muestran y buscan generar un sentido de apropiacion por la
ciudad de Ibagué.

Silva plantea en su libro Imaginarios, el asombro social que “la identidad digital no

serd entonces s6lo una direccién de internet sino una suma de conexiones en red de



comunidades cerradas que identifican a los sujetos con nombres, huellas y fotos™ (Silva,
2013, p. 120). Lo que permite ver que los ciudadanos estan reconociendo su ciudad mediante
contenidos graficos y memes, que apropian y les generan identificacion. Por esto, El
Tortugazo e Ibagué Dice estan aprovechando el auge que hay en la web y redes sociales para
hacer contenidos que atraigan a personas de un determinado lugar, en este caso el
departamento del Tolimay la ciudad de Ibagué.

Las paginas de El Tortugazo e Ibagué Dice estan enfocadas en resaltar las costumbres
y vida cotidiana de los ciudadanos de Ibagué, mediante imagenes digitales. Por esto, en este
trabajo se pretende abordar como desde el periodismo hiperlocal se estan impulsando unas
practicas digitales que involucran a la ciudadania, en las que se refleja la vida urbana,
mediante piezas digitales como los memes. En consecuencia, el ciudadano es participe de
estas dindmicas digitales, en las que tiene la posibilidad de reaccionar, comentar y compartir
algin contenido con el que se sienta identificado. Por lo tanto, estas plataformas son
creadoras permanentes de imaginarios en los ciudadanos.

Partimos de la hipotesis de que los mismos memes transmiten imaginarios urbanos
de sus creadores y la lectura que hacen los ciudadanos de estos, evidencia procesos de
identificacion. Esto hace que los imaginarios sean colectivos y los convierte en
representaciones o emblemas de una ciudad, en este caso, de Ibagué.

En este trabajo se quiere llegar a mostrar de que y por qué se sienten identificadas las
personas de Ibague con los memes de El Tortugazo e Ibagué Dice; teniendo en cuenta que
estas dos paginas buscan resaltar las costumbres y vida cotidiana de los ibaguerefios.

Esta investigacion aporta a la comunicacion y muestra el alcance de la modernizacion

digital que tienen las piezas gréaficas, en especial por las redes sociales, en las que se esta



informando de lo que pasa en un contexto, en este caso el departamento del Tolima, pero
especialmente de la ciudad de Ibagué.

El meme es importante en la actualidad por su funcionalidad, puede ser humoristico,
satirico, ironico, reflexivo u ofensivo. Ademas, es un tema que involucra a la ciudad, los
ciudadanos y sus costumbres, puesto que genera apropiacion del territorio.

Como parte del equipo de El Tortugazo, este trabajo me permite conocer como esta
Ilegando el contenido a las personas y, a su vez, me ensefia a ver la importancia de variar y
pensar en nuevos contenidos para elaborar y asi lograr un impacto.

Objetivos
Objetivo general:

- ldentificar los imaginarios urbanos presentes en los memes de El Tortugazo e Ibagué

Dice, sobre la identidad de la ciudad.
Objetivos especificos:

- Caracterizar el contenido grafico de El Tortugazo e Ibagué Dice desde la teoria de los
imaginarios urbanos de Armando Silva y la légica trial de ciudad, ciudadanos y
otredades.

- Reconocer las percepciones que se generan en el puablico de El Tortugazo e Ibagué
Dice frente a los memes.

- Comparar las percepciones del publico y el contenido gréafico de los dos medios, sobre

la identidad de la ciudad de Ibagué en los memes.

La metodologia que se empleara en este trabajo parte de la propuesta de Armando Silva.
Segln Armando Silva en su libro Imaginarios urbanos, “los imaginarios se tornan un camino

excepcional para entender el espacio, no s6lo como geografia, sino como historia y cultura” (Silva,



2006, p. 311) Por esto, en esta investigacion también es importante hablar de ciudad y ciudadanos;
siendo estos fundamentales a la hora de generar imaginarios urbanos y esa ciudad sofiada.

La metodologia tiene un enfoque cualitativo. Se trata de conocer la realidad desde la
perspectiva de los ciudadanos, quienes son los que complementan lo planteado por el autor
y la teoria. Se realizard un proceso de observacion de los dos medios de comunicacién para
seleccionar los memes que se van a estudiar, luego se haran encuestas y grupos focales con
hombres y mujeres, con el fin de conocer sus opiniones acerca de los memes seleccionados
para analizar y asi ver qué les genera. Finalmente, se compararan los resultados para ver qué
les producen a los ciudadanos, asi mismo, ver qué diferencias hay entre hombres y mujeres
a la hora de ver un meme.

En el primer capitulo se realiza una contextualizacion de la transformacion de los
medios de comunicacion seleccionados a investigar, a su vez se introduce el significado de
los memes en la era digital. EI marco tedrico basado en la teoria de imaginarios urbanos del
tedrico Armando Silva con ciudad, ciudadanos y otredades. En el segundo capitulo se realiza
la caracterizacion e importancia de los memes seleccionados, basados en la teoria de
Armando Silva. Por su parte, se presenta el desarrollo de los grupos focales y los resultados

que deja la investigacion, basada en los 23 memes seleccionados por la tutora y el autor.



Capitulo 1: Los memes como generadores de identidad

1.1 Transformacién de la informacién

La era digital que esta viviendo el mundo hace que todo empiece a girar en torno a la
internet y, en especial, a las redes sociales, pues estas se han convertido en transmisoras de
informacion inmediata, por encima de los medios tradicionales (radio, prensa y television).
Segun Campos Freire (2008) “la conversion de internet en la principal puerta de acceso al
conocimiento, a la informacion y al entretenimiento. Despierta una enorme cascada de
interrogantes sobre la funcién y el camino a seguir por los medios tradicionales, cuyos
contenidos compiten con otros nuevos sistemas de informacion” (2008:2). Por esto, es muy
comun que se estén creando medios o paginas con fines distintos, los cuales crecen gracias a

su variedad de contenidos y lineas editoriales.

Como lo plantea Campos Freire, “los avances de las tecnologias de la informacion y
de la comunicacién han incorporado nuevas herramientas y formas de intermediacion e
interactividad que estan reconfigurando el espacio mediatico” (2008, 2), contribuyen a las
nuevas formas de comunicarse actualmente y generan diversas reacciones u opiniones a lo

gue se esta diciendo o hablando.

Hoy hay un notable aumento en lo digital y esto radica en contenidos como memes o
videos, “El término “meme” es un neologismo introducido por Richard Dawnskins, zo6logo
y tedrico evolutivo, en su libro El gen egoista, para referirse a la unidad minima teérica de
informacion cultural que puede transmitirse de una mente a otra” (Rosero, 2015, 4). A esto
se le suma que el meme es de facil entendimiento por su texto y grafica que lo componen,

con contenido humoristico y satirico, lo que tiene buena aceptacion.



Los memes empiezan a jugar un papel importante en estas paginas y medios de
comunicacion que ven y han optado por estos como una forma de atraer seguidores. Esto
radica en que, por lo general, hacen uso de las redes sociales para lograr generar comunidad
y también un mayor alcance en sus publicaciones, al ser estas mas consumidas ante la

viralidad que logran.

En la actualidad, segun el glosario de economia simple.net!, “cuando se habla de
viralidad, se estd haciendo referencia a un modo de transmision indirecta de la
informacidn por internet. Lo caracteristico de la viralidad, es que las transmisiones se
multiplican en un corto espacio de tiempo” Y es asi como la viralidad tiene su relevancia

apenas sucede el hecho, ya después deja de ser importante.

Los contenidos que suelen viralizarse, en su mayor parte, conectan con las emociones, v,
muchos de ellos, tienen un caracter humoristico. La viralizacién no es facil. Sin embargo,
las publicaciones originales o creativas, que se conciben pensando en un gran grupo de
usuarios, y que, ademas, pueden insertarse en las redes sociales, de hecho, son susceptibles

de llegar a una gran cantidad de personas”. (Simple.net)

Por lo tanto, son los contenidos graficos creativos que generan impacto y empiezan a
ser compartidos. Esta propagacion que hace viral algin meme se da con mayor facilidad en
redes sociales, debido a la cantidad de usuarios que hay consumiendo WhatsApp, Facebook,

Instagram y Twitter, principalmente.

El diccionario de Oxford define meme como “un elemento de una cultura o sistema

de comportamiento que pasa de un individuo a otro por imitacion u otros medios no

! La nocién de viralidad no aparece registrada en el Diccionario de la Real Academia de la Lengua Espafiola,
por lo tanto, se acudio a otros referentes.



genéticos. Una imagen, video, texto, etc., tipicamente de naturaleza comica, que los usuarios

de internet copian y difunden rapidamente, a menudo con ligeras variaciones”.

Como lo explica Limor Shifman, “un grupo de elementos digitales que comparten
caracteristicas comunes de contenido, forma y/o postura' (énfasis original, citando en

Jenkins, 2014, p.7).

Rosero se basa en la teoria de Richard Dawnskins, quien explica el surgimiento del
término meme y la viralidad que estos generan, “los memes contendrian la esencia de lo viral:
una idea que se transmite de una mente a otra y se repite una y otra vez.” (Rosero, 2015, p.
5). Pues los memes, como el ser humano, se crean, comparten y con el tiempo van pasando,

hasta morir digitalmente.

Por su parte, Mufioz, en su trabajo, EI meme como evolucion de los medios de
expresion social, resalta la relacion del meme “con un discurso caracterizado de forma
iconica a través de simbolos e imagenes con el propdsito de difundir ideas, sentimientos y

emociones de forma viralizada por la red.” (2014, p.18)

Segun Mufioz (2014), plantea que el meme:

Surge de manera espontanea ante cualquier hecho, sirviendo como vehiculo de expresion
social, convirtiéndose en la herramienta moderna més potente y efectiva de comunicacién, pudiendo
alcanzar a millones de personas en tan solo segundos a través de su rapida viralizacion, cuando los

mismos usuarios lo legitiman. (p.18-19)

En este caso, El Tortugazo se beneficia por las noticias de otros medios, las cuales se
replican de manera resumida en una pieza grafica, con esto, los usuarios se enteran en

ocasiones mas rapido de un hecho mediante un meme.
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Garcia & Duefias (2012) afirman:

No hay que olvidar que motivar también tiene una dosis de manipulacién, la comunicacién en si
misma es la transmision de un mensaje con la finalidad de producir algo en el receptor, esta respuesta
puede ser concebida en el campo de la manipulacién. Asi se entiende la idea de participacion como
la manipulacién de la voluntad para formar parte de un proceso, mejor ain, un proceso de cambio, lo

que no necesariamente debe ser visto de forma negativa. (p. 3)

Fatbol sin limite es un referente de pagina que comenz0 a realizar contenidos graficos
humoristicos, en este caso basados en el fatbol colombiano y la seleccion Colombia; los
cuales se transformaron en medios de comunicacion, siguiendo con la misma linea
informativa de memes y videos, los cuales los ha llevado a ser lideres de humor deportivo en

Colombia.
Segun Alvarez & Quijano, (2016):

Las paginas web y las redes sociales son ahora de manejo universal y son entonces
un medio de comunicacion tan popular como la television, prensa, radio y teléfono.
Un servicio de red social es un medio de comunicacion social conformado por
personas que comparten alguna relacion, principalmente de amistad, mantienen
intereses y actividades en comun o estan interesados en explorar los intereses y las

actividades de otros. (p. 12)

La cultura del meme empieza a tener mucha fuerza en la tltima década, en la que se
comienzan a usar estas imagenes, pues suelen ser faciles y entendibles a simple vista, aunque
hay unos que derivan por alguna tendencia o algo del momento, dependiendo del contexto

territorial. También el meme se ha tornado informativo, resaltando algin hecho que tiene
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relevancia y dependiendo del tema se realiza un contenido. A su vez, el meme quiere resaltar
cada ciudad, departamento, pais y hasta del mundo. Todo esto con el fin de mostrar una

realidad o exagerar la misma y generar un cambio mediante estas piezas graficas digitales.

Mufioz (2014) afirma:

Los memes por lo tanto, ademas de servir como medio de expresion logran a través de su
propagacion inmediata, transmitir factores culturales, caracteristica que determina su nombre,
generando cambios culturales importantes en las nuevas generaciones que trascienden la cultura

propia de cada pais. (p. 29)

Maés alla del contenido, es el impacto que puede llegar a tener un meme es importante
con el fin de contribuir para ver la incidencia que tiene en las personas cuando los consumen.
En los casos de El Tortugazo e Ibagué Dice, principalmente fortalecen el sentido de
pertenencia de los ibaguerefios, mostrar y exaltar lo que se tiene, lo cual enaltece la cultura

tolimense.

Los memes, también son realizados por secciones, que dependiendo el enfoque de la
pagina o medio se producen de diferente indole, tales como: politico, deportivo, social o
ciudadano, que es lo que compete a El Tortugazo e Ibagué Dice. Los memes nacen
dependiendo del lugar y la tematica. Por ejemplo, los memes de EIl Tortugazo vistos por una
persona de la region caribe probablemente no los entenderia, a menos que haya estado en

Ibagué.

Es muy frecuente que este tipo de medios digitales tengan pagina de Facebook y web.

Pero el fuerte de estas cuentas suelen ser las paginas de Facebook, como red social tiene
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mucha gente que accede gratis. Esto es una ventaja, ya que Facebook se presta mas para

contenido grafico que textual: el que los ve y entiende, marca alguna reaccién y comparte.

En Ibagué estan naciendo unas formas diferentes de realizar contenidos virales, los
cuales contribuyen con informacidn, opinién y humor. Son paginas de contenido hiperlocal,
que han centrado su enfoque principalmente en Ibagué y el Tolima, para asi mostrar un poco
eso que no cuentan los medios tradicionales. Se da a conocer la otra ciudad y, a su vez, a los
ciudadanos, como ellos viven la ciudad. El Tortugazo e Ibagué Dice realiza esto con el fin

de resaltar esa identidad ibaguerefia y tolimense.

1.1.1 El Tortugazo, referente digital para los ibaguerefios

El Tortugazo es un medio de comunicacion digital hiperlocal que naci6 en septiembre
de 2013. Se creo por una idea de Daniel Giraldo, director general, que es comunicador social
y periodista de la Universidad de Ibagué, con maestria en comunicacion digital de la
Universidad Pontificia Bolivariana. En ese entonces estaba realizando contenidos de disefio,
que queria que fueran vistos por mucha gente. Es por esto que opta por crear un medio de
comunicacion enfocado en Ibagué. El propdsito es resaltar lo que sucede en Ibague y lo que

identifica a los ibaguerefios y tolimenses.

Jesus Flores, al referirse a periodismo hiperlocal, el cual es que el enfoque con el que trabaja
El Tortugazo, afirma que “ el concepto de informacion hiperlocal o hiperlocalismo se refiere
a la informacién que se produce a través de internet, orientada en torno a una region, barrio,
distrito o comunidad geograficamente bien definida, con un enfoque transversal de
contenidos, principalmente, acerca de las preocupaciones e intereses de sus residentes

(espectaculos, noticias, actividades de barrios, gestion municipal, etc.)” (2015, p. 38).
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Por su parte, Carmen GOmez, en su trabajo la construccién de la multiculturalidad indigena

realiza con los medios digitales en comunidades con un territorio e historia comun.

Gomez (2010) afirma:

“La recuperacion de las manifestaciones culturales son primordiales, pero sobre ellas, el
papel estructural que en la vida de la comunidad desempefian los medios como parte de un sistema

de vida, recuperacion de sus identidad y a partir de ella de sus propios saberes” (p.14).

Bajo esa linea se trabaja en el medio, para dar a conocer como es la vida cotidiana en
Ibagué, por esto el contenido va orientado en lo que son y hacen los ciudadanos. El Tortugazo
se ha logrado caracterizar por realizar contenido que solo los ibaguerefios, tolimenses y
personas que viven en Ibagué pueden entender, mediante piezas graficas como el meme y los
videos. Gracias a estos contenidos, los ciudadanos ya identifican el medio con memes, que

es y ha sido el fuerte desde su nacimiento, y tiene gran cantidad de seguidores.

El equipo de trabajo estad conformado por 8 personas, las cuales se desempefian en

diferentes roles:

e Daniel Giraldo director general y fundador del medio. Es comunicador social y
periodista con maestria en comunicacion digital, se encarga de estar al tanto de todo
lo que sucede alrededor del medio digital, asi mismo representar al medio en
cualquier entrevista o encuentro de medios a nivel local y nacional.

e Andrés Murillo director de contenidos, encargado de producir y realizar la gran
mayoria de contenidos que dia a dia se comparten principalmente en Facebook.

También es el Community Manager de Facebook, responde a los seguidores cuando
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envian aportes, entre imagenes o videos, y responde a quienes escriben o comentan
sobre algunos temas de interés.

e Diego Cogua es disefiador gréafico, encargado de la direccion grafica del medio,
realiza las iméagenes principales del medio (perfil, portada) para las diferentes redes
sociales.

e Andreés Castro es estudiante de comunicacidn social y periodismo de noveno semestre
y fotografo del medio, encargado de tomar fotografias a los personajes y, a su vez,
producir material que sirva para hacer contenidos.

e Nasly Lépez escritoray editora del medio, revisa los articulos a publicar en la pagina.
Asi mismo, realiza articulos para compartir en la pagina web.

e Carlos Poveda es tecnélogo en electronica industrial y estudiante de comunicacion
social y periodismo, editor audiovisual y productor del medio, se encarga de editar
los videos a publicar, también ayuda en la produccion de estos.

e Johanna Osorio estudiante de comunicacion social y periodismo de noveno semestre,
encargada de manejar la cuenta de Instagram del medio, donde publica contenido y
estd pendiente de todo lo que sucede.

e Daniel Garcia estudiante de comunicacién social y periodismo, encargado de la
cuenta de Twitter del medio, por el cual replica el contenido publicado en las redes,
a su vez interactla con los seguidores que escriben o envian contenido. Asi mismo,
genera estrategias sobre situaciones que se dan en la ciudad, aprovechando los #

hashtag que se emplean en esta red social.

En el caso de El Tortugazo, el fuerte son las redes sociales (Facebook, Twitter e

Instagram). Por medio de estas se comparten todos los contenidos de memes y videos, con
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el fin de que sean virales y sean replicados por muchas personas. También los articulos que
hay en la web, con el fin de que estos logren mayor alcance en visualizaciones. A su vez, hay
medios aliados, de los cuales se comparten, en la cuenta de Facebook, noticias de tltima hora
0 noticias curiosas o virales. Esto con el fin de realimentar la pagina y, a su vez, variar el

contenido.

En El Tortugazo la idea es compartir un contenido diario, este puede ser un meme, video
articulo o noticia, con el fin de mantener actualizada la pagina. También compartir algln
contenido que anteriormente se habia compartido, todo esto con el fin de estar

constantemente publicando.

Lo que quiere El Tortugazo es recuperar esa identidad que ha venido perdiendo la ciudad,
busca que los ibaguerefios tengan sentido de pertenencia y se resalte lo bonito de ella. Una
ventaja de los memes, es que se puede ser criticos con los problemas politicos, sociales y
culturales que ciudad se tienen, por esto el meme es la mejor forma de llegar a la gente, para

asi generar apropiacion por parte de los ciudadanos.

Lo que més busca resaltar EIl Tortugazo es: 1) la gastronomia tolimense que se caracteriza
por ser una de las mejores del pais con la lechona y el tamal, por esto se realizan memes o
frases que estén involucrando siempre la comida. 2) La bebida principal del Tolima, el
aguardiente Tapa Roja, el cual identifica a los ciudadanos ibaguerefios y tolimenses. 3) El
amor por el equipo de la ciudad el Deportes Tolima, buscando incentivar el apoyo, al ser el
que representa e identifica el departamento a nivel nacional e internacional. 4) También
resaltar la labor de personas influyentes e importantes de Ibague y el Tolima, como Santiago

Cruz, cantante ibaguerefio con reconocimiento a nivel local, nacional e internacional.
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El Tortugazo también resalta los lugares turisticos que hay en la ciudad y el departamento,
puesto que es muy frecuente que la gente diga que en Ibagué no hay mucho, a lo que el medio
le apuesta a reconocer esos lugares que hay, para asi generar turismo y mostrar lo que tiene
la ciudad. A su vez, fortalecer la cultura ciudadana que hace falta en Ibagué, por lo que se

trabaja en que la gente cuide y se apropie de su ciudad.

1.1.2 Ibagué Dice, como hablan los ibaguerefios

Ibagué Dice es una comunidad en Facebook que surgio a principios del 2016, la cred
Omar Rivera, comunicador social-periodista de la Universidad del Tolima. Nacié como una
forma de expresar lo que piensan y dicen los ibaguerefios. Su propdsito es mostrar coémo se
narran y cuentan las historias, es decir, lo cotidiano de los ibaguerefios, buscando como tema

central a la juventud y a su vez una Ibagué urbana.

Ibagué Dice cuenta con pagina de Facebook e Instagram, ain no tiene pagina web,
puesto que la idea es comenzar a darse a conocer como una comunidad en sus redes sociales
y mas adelante agrandar el proyecto y volverlo un medio de comunicacion. Su linea editorial
es también Ibague, por lo que es una semejanza con El Tortugazo, pero, en sus contenidos
hay diferencias, teniendo en cuenta que Ibagué Dice esta trabajando en el ambito de lo que
se narra y dicen los ciudadanos, por ejemplo, la jerga que caracteriza cada region y

departamento.

También utiliza la imagen, pero con la particularidad de que sus contenidos son
propios y los otros son aportes que llegan via mensaje. Por esto, las frases, comentarios,

chismes y demas que se comparten alli, van en comillas.
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El equipo de trabajo de Ibagué Dice es pequefio, estd conformado por tres personas,

las cuales se encargan de realizar, producir y compartir el material grafico.

e Omar Rivera, director general de la pagina del medio, produce y comparte el
contenido en las redes Facebook e Instagram.

e Felipe Giraldo, audiovisual, encargado de colaborar y producir a la hora de
contenidos visuales, elaboracion de videos.

e Felipe Lopez, audiovisual, encargado de produccion de trabajos como videos, ya sea

como editor o productor.

Ibagué Dice también ha agregado memes en su linea editorial, viendo la viralidad que
estos logran. También adapta el meme en version ibaguerefia, es decir, se aprovecha de
memes virales, ya sea de Colombia u otro pais, y hace una version propia, con el fin de

identificar a los ibaguerefios.

1.2 Antecedentes: memes y comunicacion digital

Los siguientes trabajos han sido tenidos en cuenta por la similitud que hay con esta
investigacion sobre los imaginarios urbanos en los memes de El Tortugazo e Ibagué Dice. Si
bien son temas muy similares que han sido trabajados con diferentes metodologias, sirven

para soportar esta investigacion en curso.

Memes: comunicacion e identidad, analisis comunicacional de los memes de Crudo Ecuador

como representacion de la identidad ecuatoriana

Erick Vladimir Rosero Sanchez (2015) hace un andlisis de recepcion de los memes
de la pagina Crudo Ecuador, la cual difunde contenido grafico acerca de la identidad de los

ecuatorianos. A su vez, busca resaltar el meme como un modelo comunicativo “ademas,
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servira para comprender el papel de los memes como un nuevo mecanismo comunicativo
dentro de internet” (Rosero, 2015, p. 4). Teniendo en cuenta que el meme hace parte de la
cultura digital, se quiere ver cdmo repercuten estos contenidos graficos en los ecuatorianos,
si generan una identidad nacional o tan solo tienen fin humoristico y satirico. Rosero trabajo

en el andlisis de 15 memes, partiendo de la metodologia del anélisis del discurso.

Rosero, concluye que en los memes analizados, se evidencia la ecuatorianidad debido
a que los elementos en los memes, resaltan expresiones populares, costumbres, figuras
publicas, tradiciones, celebraciones y eventos nacionales. Por esto, el autor afirma que los
memes reproducen rasgos y mentalidades propios de una cultura nacional en la que los

usuarios se sienten identificados, porque a nivel colectivo se identifican como ecuatorianos.

Decodificacion, consumo y usos sociales del meme: estudio de recepcion

Alba Gonzalez Prieto (2017) resalta como el meme es interpretado por personas de
distintas edades. Con esto, se quiere llegar a ver el poder que estan teniendo los memes y
cémo las personas los estan asimilando, puesto que estos contenidos logran una gran
viralidad por medio de las redes sociales. La investigacion contrasta como varian los puntos
de vista acerca de un contenido.

En este trabajo se puede conocer a profundidad el poder del meme, por lo que el autor
realiza un recuento de los memes desde sus principios, hasta la actualidad. Al respecto
Gonzélez afirma:

Antes se ha comentado que el éxito de los memes tiene también que ver con los espacios de

afinidad articulados en torno a estas formas simbdlicas. Estos espacios de afinidad son

estudiados por autores como Burgess, Shifman, Knobel y Lankshear (Knobel&Lankshear,

2007) que aseguran que las teméticas de estos grupos pueden relacionarse con problemas
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sociales trascendentes: seguridad publica, politica, defensa de los derechos humanos y los
animales. (p. 12)

Este es un importante trabajo que muestra cémo se apropian de estos contenidos los
espectadores y como repercuten en ellos al verlos.

Gonzélez, concluye que los memes no deben trasmitir una noticia, segin un grupo de
participantes en la investigacion. Aunque otros afirman que los memes al ser de facil
consumo, estos pueden ser buenas herramientas para informarse. Asi mismo, también se
concluyd que los memes tienen informacién sesgada, aunque aportan para motivar a
investigar con mayor profundidad un hecho, o algunos se quedan con esa informacion que

suele ser muy superficial.

Memética como herramienta cientifica para el estudio de las memes en Internet

José Ivanhoe Vélez Herrera (2015) plantea que el fendémeno de los memes, “se enfoca
en la relacion entre los fendmenos y las teorias evolutivas que le dieron nombre, por lo que
el tono de este texto estd mas cerca de la epistemologia y la ontologia que de las ciencias
sociales.” (Vélez, 2015. p. 10) Un trabajo que aborda el surgimiento en las plataformas
digitales del meme, hasta la introduccion de nuevos términos con el fin de comprender mejor
este fendmeno social. Asi, se puede tener mayor claridad a la hora de comenzar a conocer

qué es un meme y como se estd empleando actualmente.

Analisis del impacto generado por el uso de herramientas como redes sociales y pagina web
en la microempresa “expresiones”
En este trabajo Alvarez & Quijano (2015) destacan la importancia de las paginas web

y redes sociales para hacer crecer las empresas.
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En el desarrollo de este trabajo se describiran las diferentes herramientas que la pagina web
y las cuentas en redes sociales como Facebook e Instagram le ofrecen a microempresas y
cémo estas pueden ser aprovechadas de la mejor forma, se compararan los resultados en
ventas y clientela durante un afio de produccion y se definiran las conclusiones que dichos
resultados generen. (p. 9)

Un trabajo que hace andlisis a la importancia de las redes sociales y manejo de las paginas
web, con el fin de dar a conocer un producto, empresa o0 medio; para asi lograr atraer nuevos
clientes o lectores. También, muestra el impacto generado en los clientes con el uso de estas
plataformas digitales, que obtienen mayor reconocimiento y asi llegan a nuevos publicos.

Alvarez & Quijano concluyen que las redes sociales ayudan a generar mayor impacto para
dar a conocer un producto, en comparacion que la pagina web, por lo cual en la actualidad
todo gira en torno a las redes sociales. Facebook e Instagram, son las redes mas apropiadas
para compras online. Por Gltimo, segiin Alvarez & Quijano, Instagram al ser una red social

netamente grafica, genera mayor atraccion por parte de los usuarios, por encima de Facebook.

1.3 Memes, imaginarios en los ibaguerefios
1.3.1 Imaginarios urbanos

Armando Silva en su libro Imaginarios urbanos afirma que “los imaginarios se tornan
un camino excepcional para entender el espacio, no sélo como geografia, sino como historia
y cultura” (2006, 311). En esa medida, permiten comprender las formas de produccion de

una sociedad, como también sus formas de identificacion.

Lo urbano es un estilo de vida que se desarrolla en la ciudad, asi lo afirma Armando

Silva. “Corresponde a estas producciones imaginarias mediadas por las técnicas que
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convierten a la ciudad en depositaria de fantasia ciudadanas” (2006, 101), producciones que
tienen como fin hacer la ciudad imaginada, esa que todos quieren, que van creando en sus
imaginarios.

Los imaginarios “corresponden a construcciones colectivas que pueden manifestarse
en ambitos tanto locales como globales y esto es lo que conviene distinguir en una
antropologia de los deseos ciudadanos.” (2006, 104) Por lo que, cada persona crea sus
imaginarios y los comparte colectivamente en un territorio.

En su libro El asombro social, Silva (2013) se refiere a que los imaginarios urbanos
“no son solo representaciones en abstracto y de naturaleza mental, sino que se “encarnan” o
se “in-corporan” en objetos ciudadanos que encontramos a la luz publica y de los cuales
podemos deducir sentimientos sociales como miedo, amor, rabia o ilusiones, y estos tantos
sentimientos citadinos son archivables a manera de escritos, imagenes, sonidos, producciones
de arte o de textos de cualquier otra materia donde lo imaginario impone su valor dominante
sobre el mismo objeto” (2013, 22) Lo que se refiere que un imaginario puede nacer de una
diversidad de casos, los cuales experimentan las personas en la ciudad. Estos se dan también
por los medios de comunicacion, quienes son unos de los principales creadores y destructores

de imaginarios urbanos.

1.3.2 Ciudad e imaginarios

Para Silva, “la ciudad se hace real porque hay ciudadanos que la habitan. La realizan.
La actualizan” (2004, 24). Entonces, aparece “cada ciudad como hecho fisico e historico
segun la percepcion de sus ciudadanos desde tres aspectos: las cualidades de la ciudad, las

calificaciones sobre la ciudad, y los escenarios donde los ciudadanos realizan sus vidas
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cotidianas” (2004, 49). Los ciudadanos apropian algunos escenarios y es en esos lugares
donde desarrollan y muestran sus tradiciones y costumbres.

Silva continua explicando los imaginarios pero mediante otro término importante en
la construccion de los mismos, los croquis, que “son entendidos como los mapas del afecto
ciudadano, son las formas de vivir la ciudad que habitan las mentes de los habitantes segun
“puntos de vista ciudadanos” (2007, 55). Estos los construyen los ciudadanos dependiendo
del contexto social en el que estén enmarcados.

De esta manera, surgen los puntos de vista, que como lo explica Silva en su libro
Metodologia de trabajo, “nacen de un ejercicio de la vision: el captar un registro visual.”
(Silva, 2004, p. 27) aunque también los puntos de vista se crean por otros, uno de ellos son
los medios de comunicacion, que influyen en las personas tiene cierta influencia sobre los
ciudadanos. Aungue si bien ellos cumplen la labor de informar acerca de lo que esta
sucediendo, influyen en la toma de decisiones y creencias de los ciudadanos.

Armando Silva afirma en el libro La construccion de la imagen que “es ahi donde los
mismos medios sirven no solo para construir sino para deconstruir” (Silva, & Dominguez,
1998, p. 152). Por esto, en ocasiones, los imaginarios no vienen propiamente por un
colectivo, sino que se crean mediante otros actores.

Otro factor importante que conlleva a la elaboracion de este trabajo es la logica trial
de Peirce, la cual “es “como una arquitectura con cimientos profundos y firmes” (...) Existen
tres modos de ser en el pensamiento que funciona por categorias: la primeridad, la segundidad
y la terceridad” (2004, 23). Las cuales Silva cita y explica lo que para Peirce eran esas
categorias:

“La primeridad es posibilidad de ser, es una cualidad “el ser de cualidad recae

totalmente en si mismo. Se sitda en los hechos, pero no son los hechos” (2004, 24). La
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segundidad “se refiere a lo real a lo que efectivamente es y que s6lo lo conocemos cuando ya
pas6” (Silva, 2004, p. 24). El ultimo en esta categoria es la terceridad. “La terceridad es un
tercer termino referido a los otros dos. (...) Un tercero es siempre un enlace, un medio, un
puente que conecta lo primero con lo Ultimo” (Silva, 2004, p. 24) Toda esta logica es la base
con que la Silva planteo su investigacion sobre los imaginarios en diferentes ciudades.

De la categoria de ciudad derivan tres términos para entenderla. Las cualidades
urbanas se refieren a “aquellos signos sensibles que a juicio de sus ciudadanos representan la
ciudad, la delinean, la hacen imagen. Diriamos que son iconos (en términos de Peirce)”
(Silva, 2004, p. 48). Lo que se refiere a lugares o puntos de referencia que tiene cada ciudad.

Las calificaciones urbanas son “la manera como la ciudad es marcada por los
ciudadanos. Marcan su ciudad, la califican, es decir, las formas en la que objetiviza en su
percepcion y que quedan como vestigios vernaculares de ciudad” (Silva, 2004, p. 49). Estas
se dan debido a hechos que se presentan en lugares determinan y donde se empiezan a crear
los imaginarios, un ejemplo en Ibague, son los parques, tales como: Parque Galarza y Parque
de la Mdsica, que estan marcados como sitios inseguros. En algunos casos son vivencias de
las personas cuando se empiezan a estigmatizar, 0 en otros casos por los medios de
comunicacion.

Los escenarios urbanos son “aquellos sitios o lugares en donde los ciudadanos acttan,
se representan. Diriamos que son SIMBOLOS (en el sentido peirceano)” (Silva, 2004, p. 50).

Aquellos lugares en los que los ciudadanos actuan en su ciudad.

1.3.3 Ciudadanos
En esta categoria de ciudadanos se busca “caracterizar la actividad ciudadana en

relacion con sus temporalidades, con las marcas urbanas que median sus acciones para
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caracterizar las rutinas de los sujetos urbanos.” (2004, 51). De ciudadanos se desprenden tres
categorias importantes para lograr comprender.

Silva define las temporalidades como “aquellos aspectos que condicionan la actividad
cotidiana de los ciudadanos” (2004, 51) Lo que se refiere al dia a dia de los ciudadanos en la
ciudad. También se desprenden las marcas que para Silva son “aquellos ‘objetos’, elementos,
grupos, lugares que sefialan al ciudadano como sujeto de experiencia urbana.” (Silva, 2004,
p. 52). Por lo cual las personas tildan a otras acorde a sus practicas por sus acciones o
comportamientos. Las rutinas ciudadanas son “aquellas acciones que se repiten
continuamente de modo que se pueden parangonar a lo sistematico y que caracterizan un
ESTILO, una forma de actuar, en este caso, de los ciudadanos” (Silva, 2004, p. 52). Estas

rutinas se dan en los escenarios urbanos de la ciudad.

1.3.4 Otredades

Silva explica otredad en su libro Metodologia de trabajo: “debe entenderse otredad
en relacion con el grupo de ciudades con las cuales se hace comparacion dentro de un estudio,
cualquiera que este sea” (Silva, 2004. p. 54). En este caso, se quiere comparar con otras
ciudades donde se ha realizado la investigacion de Imaginarios urbanos. Asi mismo, la
importancia del “otro como concepto de comunicacion social se instaura en y desde el
lenguaje y se proyecta en las distintas operaciones que se involucren representaciones”
(Silva, 2004. p. 54). Esto conlleva a decir como esta Ibagué enmarcada, comparada con las

otras ciudades que se ha llevado a cabo la investigacion de Imaginarios Urbanos.

1.3.5 Imagen
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Siguiendo con el libro La construccion de la imagen, Silva involucra y explica la
imagen como “una construccion social, no a secas, sino de unos imaginarios. El estudio de
la imagen lo que hace es determinar como se ha construido un imaginario.” (Silva, &
Dominguez, 1998, p.165) Con esto, se puede decir que la imagen es un imaginario también,
por el que se genera un sentido y diversos puntos de vista que son interpretados. Silva define
sentido (Silva & Dominguez, 1998) afirmando que “una cosa es el sentido que se dice y otra
es el sentido que se comprenda. De tal suerte que, en ocasiones, el sentido que se comunica
es distinto al sentido que se recibe. Ademas del sentido se comunica la fuerza” (p. 67).

Llevando esto a la imagen es lo que sucede cuando alguien ve un meme, cada uno le
da un sentido diferente y busca transmitir lo mismo que le genera, pero esto varia
dependiendo del contexto. “Un texto seria una unidad de sentido, cuando la terminan, seria
un objeto que ya adquiere una unidad y la ponen en la rotacién social, en donde va
adquiriendo muchos otros sentidos” (Silva, & Dominguez, 1998, p. 75). Sucede igual que
con los memes, las personas interpretan o perciben dicho texto. Pero, es normal que estos
sean interpretados en muchos sentidos porque, segun Silva, “el sentido se construye
socialmente.” (Silva, & Dominguez, 1998, p. 69) Es por esto que cada quien crea sus propios
imaginarios, siendo estos recreados socialmente, aunque también hay pensamientos
colectivos que se crean en diferentes grupos o comunidades, las cuales interpretan una
imagen diferente a los demaés. Esto puede llegar a radicar en diferencia de edad, pensamientos

y vivencias.

1.3.6 Identidad
Gilberto Giménez habla de identidad y la define como “la representacion que tienen

los agentes (individuos o grupos) de su posicion en el espacio social y de sus relaciones con
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otros agentes (individuos o grupos) que ocupan la misma posicidn o posiciones
diferenciadas en el mismo espacio (1995, 42). Esto quiere decir que la identidad
suele darse en un mismo territorio, cada uno se identifica con diversas acciones
o personas. Giménez explica que “la identidad es esencialmente distintiva,
relativamente duradera y tiene que ser socialmente reconocida.” (Giménez, 1995, p.42).
La identidad puede nacer de un monumento, lugar, persona, imagen, entre otros,
los cuales generan un tipo de afinidad para una ciudad o ciudadanos.

Giménez se refiere a tres funciones basicas para entender identidad. “La
funcion locativa significa que la identidad permite a los agentes autoubicarse y orientarse por
referencia a las coordenadas del espacio social (Giménez, 2015, p. 42).

La funcién selectiva se deriva del caracter operativo de las representaciones sociales, y

significa que la identidad selecciona, en funcion de los valores que le son inherentes, el

sistema de preferencias de los agentes sociales y, por lo mismo, sus opciones

practicas en el campo de los posibles, delimitado por la posicion social que ocupan.” (p.

42)

La ultima funcion es la integrativa que “implica la posibilidad de integrar las
experiencias del pasado con las experiencias del presente, en la unidad de una biografia
incanjeable (tratandose de identidades individuales) o de una memoria colectiva compartida
(tratandose de identidades colectivas). (Giménez, 2015, p.42).

En suma, la identidad desde su funcién locativa nos vincula a una ciudad o territorio
particulas; desde la funcion selectiva la identidad estd vinculada a creencias o principios de
las personas, por consiguiente, seleccion a partir de gustos y de las posicion que se ocupa en
la sociedad; y la funcidn integrativa se basa en la tradicion y en la creacion de una memoria

colectiva familiar, que sigue vigente en el tiempo.
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1.3.7 Lenguaje, meme e ironia

El término “meme” nace mucho tiempo antes de que las nuevas tecnologias tengan
su auge y de que el internet se convierta en el principal medio de comunicacion del mundo.
Si entendemos como meme a una “unidad de informacion en una mente, cuya existencia
influye en acontecimientos de tal manera que copias de si mismo son creadas en otras
mentes” (Rosero, 2015, p.5, citado en Jenkins, 2009). Por lo tanto, el término meme no es
nuevo, la practicay el uso de la imagen y texto es lo que esta naciendo como cultura digital,
la cual dia a dia crece y se esta reconociendo, debido a que estos contenidos cada vez se
apropian de una manera mas cercana.

Los memes son imagenes con texto que tienen un mensaje e intencién. Segun Garcia:

Los memes de Internet pueden definirse como un medio que transmite un suceso, material o
idea -que pueden tener la forma de una imagen, video, musica, frase o broma- que es
seleccionada, modificada y transmitida de persona a persona en Internet. Gracias a la
capacidad de Internet de transmitir informacién de forma casi instantanea y precisa, estos
memes pueden difundirse masivamente, principalmente por paginas de redes sociales y para

compartir archivos como Facebook, 9gag, Tumblr, Youtube, etc. (2014, p. 2)

En el caso de los memes de los medios El Tortugazo e Ibagué Dice, estos siempre
Ilevan una intencion, en su mayoria son con humor, pero a la vez dejan un mensaje o
reflexion. Todo esto es un lenguaje que Silva define: “la imagen misma puede ser linguistica
y en otros momentos no, en otros momentos rehldye a ese sentido y busca otro, pues la
relacion lenguaje - pensamiento, tiene mucho que ver con la relacion de imagen-estética.”

(Silva, & Dominguez, 1998, p.110), lo que demuestra que la imagen comunica y genera
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interpretaciones para quien la ve, “Tanto es asi que muchas veces la imagen es tan legible
que opera como palabra.” (Silva, & Dominguez, 1998, p.133).

Silva plantea que la realidad se construye por medio del lenguaje, “Si la realidad la
construye el lenguaje, entonces es claro que cualquier cosa que tenga que ver con la
construccion de la realidad o de la ficcion, es un problema que tiene que ver con el lenguaje.”
(Silva, A. & Dominguez, E. 1998. p. 71) Entonces desde el lenguaje entraria un término que
se desarrolla gracias al mismo, la ironia, la cual tiene una relacion con la imagen. “La ironia
misma implica un ejercicio de interpretacion de los términos de un enunciado que esta puesto
deliberadamente para que sea interpretado.” (Silva, A. & Dominguez, E. 1998. p. 102).

“Sin duda, la ironia es un arma despiadada, terrible, fuerte, que se utiliza en el campo
politico y con mucha elegancia por demas. Fijese que la ironia misma y toda esa produccion
simbdlica también incide en muchos momentos para que se llegue a la violencia. Muchas
veces la ironia puede ocasionar perturbacion al orden, puede generar un acto de violencia”
(Silva, A. & Dominguez, E. 1998. p. 103). Al ser la ironia en ocasiones ofensiva, puede

generar cierto malestar para quien interpreta un texto o imagen.

1.3.8 Fantasmas urbanos

En el libro Imaginarios urbanos Armando Silva define los fantasmas urbanos como
la “presencia indescifrable de una marca simbolica en la ciudad, vivida como experiencia
colectiva, de todos o de una parte significativa de sus habitantes, por la cual nace o se vive
una referencia de mayor caracter imaginario que de comprobacion empirica” (Silva, 2006, p.
113). “El fantasma vive bajo la marca imaginaria, solo dentro de ciertas condiciones de
verosimilitud” (Silva, 2006, p. 118). En el libro Imaginarios urbanos: hacia la construccion

de un urbanismo ciudadano, Silva explica que “siempre que ronde un fantasma por la ciudad
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hay un orden fantasioso que marca un comportamiento o una reaccion ciudadana” (Silva,
2004, p. 17). Estos se pueden ver en barrios de la ciudad, donde algunos son marcados como
peligrosos, pero quienes lo habitan no lo ven asi. Por lo tanto, los fantasmas radican en

vivencias grupales que empiezan a crearlos.

1.3.9 Signo - simbolo

Silva, en La construccion de la imagen, plantea que los signos y simbolos son vitales
a la hora de comprender los imaginarios urbanos: “Simbolo implica el uso social de los
signos. Una vez que los signos entran en las actuaciones sociales, van a adquirir las distintas
opciones de tipo simbdlico” (Silva, & Dominguez, 1998, p. 53). Si bien estos términos tienen
relacion, hay que diferenciarlos, puesto que “signo es mucho mas un problema de la
semiologia, mientras que el simbolo tiene que ver con la pragmatica y la semidtica.” (Silva
& Dominguez, 1998, p.53). Por esto, el signo “tiene por funcion significar y el discurso
comunicar, luego, solo cuando nos acercamos al problema de la comunicacion, nos
encontramos el discurso.” (Silva & Dominguez, E. 1998, p.63). El cual siempre genera o

significa algo para las personas.
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Capitulo 2: Importancia de los memes en la actualidad

Esta primera parte del desarrollo metodologico tiene como fin caracterizar algunos de
los memes de los dos medios, en tal sentido se realiz6 una seleccion de una muestra de

acuerdo con unos criterios establecidos.

Se escogieron 23 memes de 58 que se tuvieron en cuenta para la preseleccion, de los
cuales 12 son de El Tortugazo y 11 de Ibagué Dice. Todos abordan temas o situaciones que
se presentan en Ibagué y son vigentes. Para la seleccion se partio de la hipétesis de que cada
meme contiene imaginarios urbanos que, segin Armando Silva, basado en la trilogia de
Peirce, “no son solo representaciones en abstracto y de naturaleza mental sino que se
“encarnan” o se “in-corporan” en objetos ciudadanos que encontramos a la luz ptblica y de
los cuales podemos deducir sentimientos sociales, como miedo, amor, rabia o ilusiones.”
(Silva, 2007, p. 34). También, se tuvieron en cuenta contenidos con diversas reacciones o

comentarios por parte de los seguidores.

En El Tortugazo e Ibagué Dice existe la particularidad de que los seguidores envian
contenido. Este contenido es grafico, incluye imagenes principalmente y videos que son
publicados por el medio. A su vez, en Ibagué Dice se envian frases que frecuentemente se

escuchan en los ciudadanos. En tal sentido, los principales criterios de seleccion fueron:

- Memes que tengan entre 50 y méas de 1000 comentarios 0 reacciones.

- Los memes seleccionados tienen que ver con situaciones, eventos, lugares de la
ciudad.

- Los contenidos seleccionados no solo son humoristicos, sino reflexivos o criticos

sobre la ciudad y sus diferentes problemas sociales.
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A pesar que algunos memes no cumplen los comentarios y reacciones requeridas,
fueron seleccionados porgue evocan hechos, lugares y situaciones del diario vivir e los
ibaguerefios, para asi llegar a ver como inciden y si estos tienen alguna reaccion en quien

consume los memes.

Los memes seran analizados seguln la teoria de imaginarios urbanos de Armando Silva.
Segtn Silva, basado en la 16gica trial de Peirce, define primeridad como “una posibilidad;
luego de los hechos reales de la segundidad y la terceridad implica combinacion.” (Silva,
2004, p. 23). Lo que quiere decir que las tres se complementan entre si.

La segundidad, “a diferencia de la primeridad, que es posibilidad, “se refiere a lo
‘real’.” (Silva, 2004, p. 24), que es algo que paso en algin momento, “lo predominante de la
segundidad es lo pasado, lo que ha sido hecho, como una foto cuando ya es tomada.” (Silva,
2004, p. 24).

La terceridad Silva la define como un “término referido a los otros dos. Si en la
segundidad la relacion es de dependencia, en la terceridad es de composicion.” (Silva, 2004,
p. 24). Por lo que se refiere también a la representacion o muestra de algo que no es tangible.

También, se parte de la importancia de la imagen. Por esto, para Silva la imagen “puede
ser una palabra, puede llegar a elementos de denotacion mucho mas grandes” (Silva, &
Dominguez, 1998, p.132). Lo que quiere decir que los siguientes memes a analizar pueden
llegar a ser interpretados desde muchos puntos de vista. Pero, se partira desde la l6gica trial.
A su vez, en los memes “la imagen es una construccion social, no a secas, sino de unos
imaginarios. El estudio de la imagen lo que hace es determinar cobmo se ha construido un

imaginario.” (Silva, & Dominguez, 1998, p.165). Teniendo en cuenta esto, cada meme
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expresa imaginarios urbanos de los ciudadanos; por lo cual, es importante ver cOmo nos
identifican.

Los memes de los medios EIl Tortugazo e Ibagué Dice han sido caracterizados con
base a la teoria de Armando Silva, organizada en ciudad, ciudadanos y otredades. De ciudad
derivan cualidades, calificaciones y escenarios urbanos; de ciudadanos, tiempos, marcas y
rutinas; y las otredades son la manera como ven los ciudadanos a otros fuera de su ciudad o
viceversa. Esto se ejemplifica en la siguiente tabla:

Tabla 1. Ciudad, ciudadanos y otredades

Ciudad Ciudadanos Otredades
Cualidades Temporalidades
Calificaciones Marcas
Escenario Rutinas

Fuente: el autor
En suma, para la caracterizacién de cada uno de los memes se va a aplicar la l6gica
trial, antecedida por una descripcién general de la imagen.
Segun la teoria de Armando Silva, en el término otredades no tiene referencias,

como en ciudad y ciudadanos que derivan tres de cada uno.
2.1 Caracterizacion de los memes
2.1.1 Categoria: ciudad

La ciudad es entendida como un hecho fisico e historico en el que se busca resaltar la ciudad
imaginada por los ciudadanos de Ibagué, que son quienes la habitan y le dan sentido. Los

memes de esta categoria se seleccionaron bajo la idea de esas caracteristicas planteadas por
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la teoria de imaginarios urbanos de Armando Silva, que tiene la ciudad para los ibaguerefios

y lo que alli se genera, entendiendo que cada ciudadano hace un uso a su ciudad.

Meme 1: Juegos olimpicos

“En Brasil destituyeron a
la presidenta y atin asi
hicieron unos juegos
olimpicos bonitos. Y aqui
en Ibagué el alcalde no
fue capaz ni de hacer
una piscina al derecho.”

Seiior de unos 58 aiios mirando por television la clausura
de los juegos olimpicos en una tienda del Jorddn 4ta etapa.

Descripcion: EI meme tiene un fondo color beige. Su letra es color negro con negrilla
sostenida. Se dice quién lo dijo y en donde con una fuente menor. Por altimo, tiene los

créditos de la pagina Ibagué Dice.

Es una afirmacion de un sefior de 58 afios aproximadamente, en la que estd
comparando los Juegos Olimpicos de Rio 2016 con el desfalco de los Juegos Nacionales de
Ibagué en 2015, que hoy tienen a la ciudad sin escenarios deportivos y el dinero perdido. Y
la frase “Y aqui el alcalde no fue capaz ni de hacer una piscina al derecho” Es una
exageracion, puesto que el alcalde envuelto en ese escandalo de corrupcién en la Unidad de

la 42, no construy0 piscina, al contrario, la que habia terminé viéndose afectada.
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Categorizacion: De acuerdo con la teoria de Armando Silva de los imaginarios
urbanos, el meme lo podemos ubicar en la categoria de ciudad y de cualidades urbanas porque
estd haciendo referencia a un hecho de corrupcion que vivid la ciudad y que aun persiste al
no haberse terminado los escenarios deportivos de la Unidad Deportiva de la 42 y Parque

Deportivo, lo que lo ha convertido en un acontecimiento historico relevante.

2: Cerveza y andar por la tercera

"Jartar pola y andar
a culo pelado
por la tercera"

IBAGUE
n 1
facebook.com/ibaguedice

Descripcion: EI meme tiene fondo blanco. La letra es en negrilla sostenida con
comillas. Tiene el nombre de la cuenta y el enlace de su pagina de Facebook. Es una frase

que no tiene autor, lo que puede significar que es una frase propia del medio.

La expresion “Jartar pola” se refiere a tomar cerveza, esto por lo general se da cuando
hace mucho calor en la ciudad y los ciudadanos optan por tomar una para la sed. “Andar a
culo pelado por la tercera” es una exageracion. La carrera tercera es uno de los lugares

insignias de la ciudad, al quedar ubicado en el centro de la ciudad. Es peatonal desde la calle
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10 hasta 15. Por lo que refiere a caminar desnudo por dicho lugar, aludiendo a un calor

insoportable.

Categorizacion: el meme lo podemos ubicar en ciudad y en cualidades urbanas porque
hace referencia al calor de la ciudad y lo que hacen los ciudadanos para controlar un poco el
clima. También se relaciona con un escenario de la ciudad que es la carrera tercera y una

rutina de beber cerveza en la tercera.

3: Robar un heso

©e

~{o uinico que quierc

que me roben en Tbagué,
es un beso.
¢l celular para qué.

IBAGUE
DICE

facebook.com/ibaguedice

Descripcion: EI meme tiene fondo negro. La letra es blanca, con estilo cursiva. Al
inicio tiene un guion gque da apertura a la afirmacién. Tiene el nombre de la cuenta y el enlace
de su pagina de Facebook. Esta afirmacion, probablemente, se dio gracias a la cancion de
Carlos Vives y Sebastian Yatra ‘Robarte un beso’, cancion que fue tendencia y sigue vigente
en la actualidad. “El celular para qué” es una exageracion y critica a la vez, puesto que la

seguridad en el municipio es una de las principales problematicas.
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Categorizacion: el meme lo podemos ubicar en ciudad y calificaciones por lo que es

una critica a la seguridad de la ciudad.

4: Aire acondicionado

"

Dios bendiga el
aire acondicionado.

Seiior entrando al cc La Estacién.

IBAGUE
DICE i
facebook.com/ibaguedice

Descripcion: EI meme tiene fondo blanco. Letra negra y roja. Se dice quién lo dijoy
el lugar. Por altimo, tiene el nombre de la cuenta y el enlace de la pagina de Facebook. La
expresion dicha por la persona es una afirmacion que alude al centro comercial La Estacion,
que tiene cinco afos de haberse inaugurado, ubicado en la calle 60 con avenida Ambal&, una
de las principales vias de la ciudad. El lugar se ha convertido en uno de los principales
referentes de la ciudad para ir los fines de semana de compras, comer, ir a cine o por simple

entretenimiento.

Categorizacion: el meme lo podemos ubicar en la categoria de ciudad y en la categoria

de escenarios urbanos, puesto que los ciudadanos han apropiado este lugar para realizar
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diferentes actividades, convirtiéndolo en el centro comercial mas transcurrido frente a

Multicentro y Acqua, ademas, por poner el aire acondicionado en una temperatura muy baja.

5: La Pola

Sresdetege| g, ol

Descripcion: EI meme tiene fondo blanco. La letra es negra y la del nombre del barrio
es en cursiva. Sobre el meme se agreg6 una fotografia de la cerveza Aguila, una de las
cervezas tradicionales en el pais. Finalmente, el logo del medio de comunicacién. “Barrios
de Ibagué descripcion grafica” fue una serie de memes que sacé el medio para resaltar los
nombres de algunos barrios de Ibagué. Por esto, algunos nombres se relacionan dependiendo
coémo se llamen. En este caso, el barrio La Pola es uno de los barrios mas antiguos, historicos
y tradicionales de la ciudad, ubicado en el centro de la ciudad entre la Plaza de Bolivar y El
Parque del Agua. Se realizo este meme por su nombre “La Pola”, que en Ibagué la gente lo

relaciona con una cerveza.

Categorizacion: el meme lo podemos ubicar en la categoria de ciudad y cualidades,
porque existe el imaginario de relacionar el barrio La Pola con una cerveza. Y es comun

escuchar la frase “vamos a tomarnos una pola a La Pola.”
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6: Delicias

Descripcion: el meme tiene fondo blanco, se agregaron dos imagenes sobre este, que
son dos comidas tipicas de la region el “El tamal (del ndhuatl tamalli, que significa envuelto) es
un nombre genérico dado a varios platos americanos de origen indigena preparado generalmente con
masa de maiz cocida envuelta en hojas de la mazorca o de la misma planta de maiz, platano, bijao,
maguey, aguacate o incluso papel aluminio o plastico” (Tamales.com). El otro plato tipico
caracteristico del departamento es, “La lechona es wun plato tipico de Ila
region colombiana del Tolima Grande. Este plato fuerte esta compuesto por carne de cerdo
y arveja cocinada. Es servido con arepas de maiz blanco y una variedad de natilla que

localmente se conoce como "insulso” (Tamales.com). También tiene el logo de El Tortugazo.

El barrio Las Delicias queda ubicado en el sector de Ambaléd y la Universidad de
Ibagué, se relaciona con dos platos tipicos de la region, que el medio cataloga como

“delicias”, al ser de la ciudad e identificarnos.


https://es.wikipedia.org/wiki/Colombia
https://es.wikipedia.org/wiki/Tolima_Grande
https://es.wikipedia.org/wiki/Pisum_sativum
https://es.wikipedia.org/wiki/Arepa
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Categorizacion: el meme lo podemos ubicar en ciudad y en la categoria de cualidades,
porque existe el imaginario urbano de relacionar el nombre del barrio con comida tipica, que

nos genera una sensacion de algo delicioso.

7: Catedral

A
JaV
TORTUGAZ
e

s
L
-

Descripcion: el meme son dos imagenes juntas que componen una sola en si. Son dos
lugares del mundo ubicados en Turquia y Colombia, respectivamente. Cada lugar tiene

nombre en beige con letra negra. El logo del medio no aparece en verde, sino en color blanco.

Esta es una serie de memes que realiz6 El Tortugazo sobre lugares de Ibagué,
comparandolos con otros del mundo: la iglesia Catedral, ubicada en la calle 10 con carrera
tercera, con la Basilica Santa Sofia, que se encuentra en Estambul. Aqui es importante
recurrir a Armando Silva cuando se refiere a la ironia: la “ironia misma implica un ejercicio
de interpretacién de los términos de un enunciado que esta puesto deliberadamente para que

sea interpretado.” (Silva, & Dominguez, 1998, p. 102). Por lo que este tipo de publicaciones



40

son comparaciones odiosas que se interpretan de muchas formas, unos se identifican, a otros
les genera risa y otros se enojan.

Categorizacion: el meme lo podemos ubicar en la categoria de ciudad y cualidades,
porgue existe el imaginario de relacionar la iglesia Catedral con otros lugares del mundo,

para resaltarla por su arquitectura.

8: Puente de la 19

Descripcion: el meme son dos imagenes juntas que componen una sola en si. Son dos
lugares diferentes ubicados en Paris, Francia e Ibagué, Colombia. Estan comparando
diferentes lugares: el Puente de la 19, que esta ubicado en la calle 19 con carrera quinta, con
el Arco del Triunfo. Esta serie de memes que realiz6 El Tortugazo busca destacar algunos
lugares de Ibagué y asi lograr reconocer lo que hay en la ciudad, para lograr cambiar la

percepcidn que se tiene sobre dicho lugar.
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Categorizacion: el meme lo podemos ubicar en la categoria de ciudad y cualidades,
ya que el imaginario urbano que tienen los ciudadanos es que es un sector peligroso y no se

sienten seguros.

9: Cristo Redentor

Descripcion: el meme son dos imagenes juntas que componen una sola. Son dos
lugares diferentes ubicados en Rio de Janeiro e Ibagué. La letra es color negro, el nombre de
cada lugar va en negrilla sostenida. El logo del medio va en blanco. Las imagenes buscan
mostrar la similitud que hay entre estos dos lugares, el Cristo Redentor, estatua de 30 metros
ubicada en la capital de Brasil, y una estatua similar que hay en un hotel a las afueras de la

ciudad en el sector de Picalefia via Ibagué.

Categorizacion: el meme lo podemos ubicar en la categoria de ciudad y cualidades,

ya que se toma un referente mundial para nombrar y simbolizar al hotel.



42

10: Banco Agrario

El Obelisco

Argentina

p A
R R TIRTLGAZO
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Descripcion: el meme son dos imégenes juntas que componen una sola en si. Son dos
lugares diferentes ubicados en Argentina e Ibagué, respectivamente. Los nombres de los
lugares estan en negrilla sostenida. El logo del medio es de color blanco. Esta serie de memes
continda resaltando esos lugares de referencia e insignias de la ciudad. El Edificio Banco
Agrario se caracteriza por ser uno de los mas altos de Ibagué, se ubica en la calle 15 con

carrera tercera.

Categorizacion: el meme lo podemos ubicar en la categoria de ciudad y cualidades,
al ser este un imaginario de referencia de los ciudadanos en el centro de Ibagué. Es muy

comun gue la gente se ubique e identifique en este a la hora de referirse a la carrera tercera.

11: Parque Deportivo
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Descripcion: EI meme son dos imagenes juntas que componen una en si. Son dos
lugares del mundo ubicados en Nueva York e Ibagué. Los nombres de los lugares estan en

negrilla sostenida. El logo del medio es color blanco.

Aqui se realiza una critica y comparacion del Parque Deportivo, puesto que segun los
disefios asi iba a quedar este lugar para los Juegos Nacionales del 2015, pero terminé siendo
un elefante blanco, ya que se destruyo lo que habia y las obras quedaron inconclusas, sin
terminar otras y algunas sin iniciar. A su vez, se compara con uno de los parques mas
emblematicos de Estados Unidos, que cuenta con 4 km de largo por 800 de ancho. Lo
conforman aproximadamente 350 hectareas. Un parque que cuenta con restaurante, senderos
para caminar, lagos, zoologico, obelisco. Por su parte, el parque deportivo de Ibagué contaria
con un coliseo, estadio de atletismo, complejo acuatico, patinddromo, complejo de tenis, pista

de bmx, tejédromo, canchas de fatbol y estadio de softbol.

Categorizacion: el meme lo podemos ubicar en la categoria de ciudad y calificaciones

urbanas en la cual los ciudadanos lamentan el desfalco de Juegos Nacionales. Con esto, el
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imaginario sobre corrupcion en la ciudad se relaciona con los escenarios deportivos de la
ciudad, El Parque Deportivo y la Unidad Deportiva de la 42; pero también es una cualidad

urbana, ya que es uno de los acontecimientos mas recordados de los Gltimos afios.

12: Taxi

cuando ibas a gastar el taxi,
pero recuerdas que tu amigo
‘vive en eI salado.-

Descripcion: el meme es un fotomontaje, el cual esta compuesto por una persona a
punto de caerse de un taxi. La letra es negra, la cual le da sentido al meme. El logo del medio
aparece en negro con azul. EI meme hace referencia a dos personas que estan en el taxi y la
frase “cuando ibas a gastar el taxi”, que se refiere a pagar el valor de la carrera, y la expresion
“pero recuerdas que tu amigo vive en el salado”, es una burla hacia las personas que viven

en el sector de El Salado, porque existe el imaginario de ser un barrio lejano.

Categorizacion: el meme lo podemos ubicar en la categoria de cuidad y cualidades,
ya que existe el imaginario en los ciudadanos que este sector es muy lejos, su clima es mas

caliente que en otros lugares de la ciudad.
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13: La Cor

- ESTUDIO EN LA UNIBAGUE
- ;CUAL ES ESA? )
- LA UNIVERSIDAD DE IBAGUE

- ¢LATOLIMA?
- NOOO, LA COR.
- AAAAH !LA COR!

JOVEN CONTANDOLE A LA SU TiA SOBRE SUS ESTUDIOS

Descripcion: el meme tiene fondo color morado, con una raya blanca en la parte de
arriba al lado derecho. Su letra es color blanco y gris con mayuscula sostenida. Se dice quién
lo dijo con una fuente de letra menor. Por Gltimo, debajo van los créditos de la pagina Ibagué
Dice. Es una conversacion entre dos personas que son familia, sobrino y tia. El sobrino le
cuenta donde esté estudiando, al decir “estudio en la Unibague”, estd afirmando que estudia
en la Universidad de Ibagué, la cual es una de las universidades privadas que hay en la ciudad.
Pero su tia no la conoce con ese nombre, a lo que pregunta ¢cual es esa? Ahi el joven le dice,
pero ella la confunde con la Tolima, es decir, la Universidad del Tolima la cual es la Unica
publica de la ciudad y departamento. El joven responde “Nooo, La Cor”, lo cual es un
imaginario que aun predomina en los ciudadanos, ya que esta universidad recién fue fundada
se llamé Corporacién Universitaria de Ibagué, nombre que tuvo durante 28 afios y cambié a
Universidad de Ibagué, como se llama desde el afio 2008 hasta la actualidad. La tia le
respondio, “Aaaah jLa Cor!” haciendo referencia a que ya sabe cual universidad es y ain no

tiene presente el nuevo nombre.
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Categorizacion: el meme lo podemos ubicar en la categoria de ciudad y escenarios,
porque esta haciendo referencia al imaginario que ain predomina sobre el nombre de la

Universidad de Ibagué, antigua Corporacion Universitaria de Ibague.

14: La Tercera

— Oye, te vi por la tercera
cpor qué no me saludaste?

IBAGUE
DICE

facebook com/ibaguedice

Descripcion: el meme tiene fondo blanco, texto color negro y una fotografia
desenfocada de la carrera tercera con calle 15. Tiene el nombre de la pagina y el link de la
cuenta de Facebook. La afirmacion “Oye, te vi por la tercera”, alude a que es una
conversacion entre dos personas. La pregunta, ¢por qué no me saludaste? se puede referir a
que al ser la tercera peatonal y concurrida es dificil encontrarse con algun conocido o

identificar a los conocidos debido a la afluencia de gente.
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Categorizacion: el meme lo podemos ubicar en la categoria de ciudad y escenarios, al
ser esta calle un punto de referencia y muy concurrida, por lo que es comun encontrarse

muchas personas alli.

15: Conductor

[ ( §

Ese conductor maneja mal.
El pase se lo dieron con
un tamal.

Escuchado en la ruta 6.

IBAGUE
DICE i

facebook.com/ibaguedice

Descripcidn: el meme tiene fondo blanco, la letra negra y roja. Tiene el nombre de la
cuenta y el enlace de la pagina de Facebook. La expresion “Ese conductor maneja muy mal”
es una afirmacion que se da en la buseta, una ruta que transita desde EI Combeima hasta
Picalefia. Fue dicho por alguna persona que se manifiesta inconforme con el modo de

conducir del conductor: “El pase se lo dieron con un tamal”, lo cual es una exageracion.

Categorizacion: el meme lo podemos ubicar en la categoria de ciudad y calificaciones,
ya que hay un imaginario en torno al transporte pablico, por lo que este no presta el mejor

servicio a los ciudadanos y no se sienten satisfechos.

2.1.2 Categoria: ciudadanos
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Los ciudadanos son entendidos como aquellos que habitan y dan sentido a la ciudad. Los
memes de esta categoria se seleccionaron basados en diferentes hechos y situaciones que los

ciudadanos se ven expuestos en dia a dia, siendo esto parte de la rutina.

16: Embarazadas

Mire, otra embarazada.
Si seguimos a este paso
va a tocar hacerles
busetas solo
para ellas.

Un senor a su esposa en la ruta 18

Descripcion: el meme tiene un fondo color beige. Su letra es color negro con negrilla
sostenida. Se dice quien lo dijo y en donde con una fuente menor. Por Gltimo, tiene los
créditos de la pagina Ibagué Dice. Se trata de un didlogo entre dos personas, que son esposos,
van en transporte pablico en la ruta 18 que atraviesa la ciudad desde el barrio Belén hasta
Picalefia por la carrera quinta, principalmente. El utiliza la palabra “mire” para llamar la
atencion de su esposa y le hace una afirmacion: “otra embarazada”. Al decir “otra”, se refiere
a que ha visto varias y pudo haber sido en la misma buseta o en la ciudad. Luego, con la frase

“si seguimos a este paso va a tocar hacerles busetas solo para ellas”, estd haciendo una



49

exageracion para referirse que hay muchas o ha visto muchas mujeres embarazadas en

Ibagué.

Categorizacion: el meme lo podemos ubicar en la categoria de ciudadanos y marcas
porgue se esta haciendo referencia a como un ciudadano vive la ciudad, en este caso las

mujeres embarazadas.

17: Tapa Roja

"Como para unas
buenas copas

de aguardiente
TAPA ROJA"

IBAGUE
DICE:

facebaok com/ibaguedice

Descripcion: el meme tiene fondo blanco. La letra es en negrilla con comillas y la
frase final va con mayuscula sostenida. Tiene el nombre de la cuenta y el enlace de su pagina
de Facebook. Es una frase que no tiene quién la dijo, lo que puede ser una frase propia del
medio. “TAPA ROJA” es la bebida de alcohol extrafino obtenido de fermentacion de mieles
virgenes, es la bebida insignia del departamento y la ciudad. La frase “Como para unas
buenas copas”, se interpreta de varias maneras. Una puede ser que hace mucho frio, ya que
el aguardiente es una bebida que se toma en su mayoria de veces en las noches en

establecimiento publicos. Otra interpretacion puede ser que estan hablando de algin tema en
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especifico, caso fiestas de San Juan, o recordando algin momento y quererlo hacer tomando

unas copas de aguardiente.

Categorizacion: el meme lo podemos ubicar en ciudadanos y en la categoria de
rutinas, debido a que los ibaguerefios y tolimenses se identifican con esta bebida al ser tipica

de la region y la consumen en muchas ocasiones.

18: Colchoén

- Amor tengo la casa sola, pero estoy sin
colchén.

- Ya voy.

'»’,//,l ;7

-

#PasaEnlbagué

Descripcion: el meme tiene fondo blanco con letra negra. Hay una imagen de un taxi
de color amarillo. Una franja azul con la frase #PasaEnlbagué. El logo del medio en color
amarillo con letra azul. Una de las particularidades de El Tortugazo es que las personas
envian contenido grafico al medio con el fin de ser compartido. Por esto, se ha creado el
hashtag #PasaEnlbagué, que busca mostrar aquellas situaciones particulares que se ven en la

ciudad. Entonces, los seguidores también ayudan a la elaboracién de los memes y el medio
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solo pone texto, logo y lo difunde por sus redes sociales. La imagen fue tomada cerca de la
Universidad del Tolima, por el barrio Santa Helena. La expresion —Amor tengo casa sola,

pero no tengo colchon” no es real, fue lo que agrego el creador del meme para darle sentido.

Categorizacion: el meme lo podemos ubicar en la categoria de ciudadanos y marcas,
porgque es muy comun ver gue los taxis de la ciudad llevan a las personas con cualquier

elemento que requieran transportar.

19: Buseta llena

alacasa de su madre todo es culpa
al menos lleve{osle un pan deluish ' me estan rayando 4

- 4 - ufff
/‘S huele a chucha se cagaron f 7
=

B % # esto va mas lleno >
E ¥ gue el planton de forrdhd”

Jporgué voyla c?irrac;]la ventana F .
§ 2 es de calor muajaj A
naci gobre? & JP24 ia diositp ayuda,

- mo Haré el mk ¢ahora como me bajo?
S pa el puesto éah bajo me Voy a caer

aesavisjita
. /'\\
. B
= ya no mas B
gue me desinflo ‘

Descripcion: el meme es una imagen de una buseta de la ciudad. Tiene letras
amarillas, las cuales le dan sentido. El logo del medio sale en negro con azul. EI meme es
una muestra de lo que sucede dia a dia en las busetas de la ciudad al estar llenas, sobre todo
en ciertas horas. Las expresiones que hay en el meme es comln escucharlas en los
ciudadanos: “Subase que atras cabe”, frase que se refiere al conductor diciéndole al pasajero
que se suba por atrds porque, segun él, hay espacio. “; Vecino me lleva en mil?”, la expresion
‘vecino’ es dicha por muchas personas cuando no conocen a alguien, no necesariamente al
vecino; “Me lleva en mil” quiere decir que esta pidiendo rebaja al pasaje que cuesta mas que

mil.
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“Diosito ayuda me voy a caer”, se refiere a que esta en riesgo de caerse de la buseta,
lo cual es un riesgo para su integridad fisica. “Ahora cOmo me bajo”: esta frase se refiere a
como se van a bajar las personas que van en las sillas de adelante, teniendo en cuenta que la
salida en las busetas, en su mayoria, es por la puerta trasera. “Esto va mas lleno que el planton
de ferro”: esta frase es una exageracion, fue un planton que organiz6 un excandidato a la
alcaldia en protesta a la privatizacion de la empresa IBAL, empresa publica de la ciudad, en
el cual asistieron solo 50 personas aproximadamente. “Uff se cagaron”: esta frase se refiere

a que a una persona se le sali6 un gas, el cual huele raro.

“Me estan rayando”: se refiere que una persona esté delante de otra persona y hay un
contacto de genitales. “Todo es culpa de Luis H.”: es una frase que busca culpar al exalcalde
de la ciudad por todo lo que sucede en la ciudad. “Huele a chucha” se refiere a una persona
que tiene mal olor en sus axilas. “Voy a cerrar la ventana para que les de calor muajaja”: es
una frase que se refiere al clima de la ciudad por lo que al cerrar la ventana le dard mas calor
a las personas que estan dentro de la buseta. “Me haré el mk para no darle el puesto a esa
viejita”: se refiere a que no se cedera el puesto a una sefiora de la tercera edad la cual va de

pie dentro de la buseta.

“Pareeeeee, si me va a llevar a la casa de su madre al menos llevémosle un pan”: se
refiere a cuando el pasajero anuncia su parada mediante el timbre y el conductor hace caso
omiso a este. “¢Por qué naci pobre?”: se refiere a que si no hubiese sido pobre seguramente
no montaria ni iria en esa buseta. “Esta ventana no abre”: se refiere a que detras de la puerta
trasera no hay ventana, por lo que hace calor dentro de la buseta. “Que hptas mejor me voy

a pie”: se refiere que ve la buseta tan llena que prefiere irse a pie que subirse.
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Categorizacion: el meme lo podemos ubicar en la categoria de ciudadanos y marcas,
porque el imaginario que hay sobre el transporte publico de la ciudad no es bueno, y en

especial las busetas se asocian con mal servicio, busetas llenas, que afectan al ciudadano.

30N /ELTORTUGAZO
«/ ‘4 f =T N
) .

't

20: Lechona verdadera

“TiPICA Y VERDADERA
LEGHONA TOLIMENSE
Descripcion: el meme son cuatro imagenes diferentes, las cuales lo componen. El

logo del medio esté en negro sobre el fondo amarillo de la imagen. Este meme busca resaltar
una de las comidas tipicas de la ciudad, en la que se refleja un hombre haciendo dos
expresiones de rechazo y otra de agrado. La expresion de rechazo es la lechona con arroz que
no es de la ciudad. Algo que El Tortugazo resalta mucho es que la lechona tolimense no lleva
arroz, con arroz la preparan en otras ciudades del pais. Como, por ejemplo, la lechona del

departamento del Huila la hacen con arroz.
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Categorizacion: el meme lo podemos ubicar en la categoria de ciudadanos y marcas,
ya que existe el imaginario urbano que la ciudad se identifica con la lechona y que

ibaguerefios comen lechona.

21: Sillas incémodas

Con sillas asi

o i

Toca sentarse asi

TR WESSS,

Descripcion: este meme esta compuesto por dos imagenes y texto. En las imagenes
de la buseta e interior de la buseta hay una raya negra sobre la letra blanca. El logo del medio
estd sobre la imagen de la buseta y es azul con amarillo. En este meme se muestra como
algunas busetas tienen asientos incomodos para los ciudadanos, en especial, los de alta
estatura. Esto quiere mostrar también que las busetas no son del todo comodas, ya que en la
segunda imagen las piernas fuera de la ventana son una exageracion de coOmo tocaria sentarse
en ese asiento. La imagen de la buseta es en el centro de la calle quince con carrera tercera.
Y laimagen de la silla hace parte de lo que envian los sequidores mostrando esas curiosidades

que se ven a diario en la ciudad y, sobre todo, en el transporte publico.
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Categorizacion: el meme lo podemos ubicar en la categoria de ciudadanos y marcas,
puesto que se puede apreciar como el transporte pablico no presta un servicio de calidad. El
imaginario sobre las busetas es que son incomodas y viejas. Asi se estén renovando las

busetas es un imaginario que aun predomina en los ciudadanos.
2.1.3 Categoria: otredades

En la categoria de otredades estan las formas en las personas ven desde afuera la ciudad o
perciben que son vistos por los otros. Los memes de esta categoria se seleccionaron al

comparar la ciudad con otra o relacionarla con personas de afuera.

22: Personas chismosas

"Si las personas
chismosas alumbraran,
Ibague se pareceria
a Las Vegas”

Escuchado a dos chicas en Multicentro.
Descripcion: EI meme tiene un fondo color beis. Su letra es color negro con negrilla
sostenida. Se dice quién lo dijo y en donde con una fuente menor y en comillas. Por ultimo,

tiene los créditos de la pagina Ibagué Dice. Es un dialogo entre dos mujeres, en un centro
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comercial de la ciudad. Al estar en comillas puede ser una frase propia de la chica, o puede
ser alguna frase que haya escuchado anteriormente. Es una exageracion, aunque hay un
imaginario fuerte sobre los ibaguerefios que son chismosos, esto no se sabe bien. Por lo cual,

es exagerado decirlo porque esta generalizando.

Categorizacion: el meme lo podemos ubicar en la categoria de otredades porque hace
referencia a como nos perciben desde afuera 0 nosotros mismos como personas chismosas.

23: lronia

14

iQUE IRONTIA!

Las personas que mas quieren
a IBAGUE son las que vienen
de otros lugares.

IBAGUE
DICE

facebook.com/ibaguedice

Descripcidn: el meme tiene fondo amarillo. La letra es en negrilla y gris con signos
de exclamacion en su primera frase en mayuUscula sostenida. Tiene el nombre de la cuenta y
el enlace de su pagina de Facebook. Es una frase que no tiene quién la dijo, lo que puede ser
una frase propia del medio. La exclamacion “;QUE IRONIA! puede ser una critica al poco
sentido de pertenencia que tienen los ibaguerenos por su ciudad. La afirmacion “las personas
quieren a IBAGUE son las que vienen de otros lugares”, demuestra que las personas que, por

diferentes motivos llegan a Ibagué, se apropian mas de la ciudad que los nativos.
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Categorizacion: el meme lo podemos ubicar en otredades ya que existe el imaginario

que las personas de otras ciudades sienten mas aprecio por la ciudad que los nacidos en ella.

Los memes anteriormente caracterizados son de diferentes temas, segun la teoria de

Armando Silva basada en la ldgica trial de Peirce. Por lo cual se dividen en ciudad,

ciudadanos y otredades. A su vez, también se dividen por diferentes temas de la ciudad; entre

ellos transporte publico, juegos nacionales, barrios de Ibagué, comida tipica, clima de la

ciudad y lugares representativos:

Juegos Nacionales: Este tema ha sido uno de los escandalos mas grandes de
corrupcion de la ciudad en los ultimos afios y en el pais. El cual dejo sin escenarios
deportivos a los ciudadanos, puesto que la Unidad Deportiva de la 42 y El Parque
Deportivo donde se realizarian unos escenarios nuevos no se realizaron y se destruyé
lo que alli habia.

Caracteristicas de la ciudad: Criticas hacia la ciudad en temas tales como la
seguridad y sentido de pertenencia. Mostrar la gastronomia y bebida tipica de los
ciudadanos.

Clima de la ciudad: Si bien Ibagué cuenta con un clima caliente, este a veces es muy
particular por sus bruscos cambios. Por esto, el calor en la ciudad es algo muy
frecuente y que a algunas personas gusta, otras no tanto. Y se quiere reflejar los
cambios climaticos y el exceso de calor que en ocasiones tiene Ibague.

Lugares representativos: Se busca mostrar aquellos lugares importantes en la
ciudad, con los cuales las personas se identifican. Asi mismo, mostrar esos atractivos
que tiene la ciudad, como otras ciudades. Se realizan comparaciones de lugares con

otros del mundo.
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e Pasa En Ibagué: En ambos medios las personas envian contenido con el cual ser
publicado. En el Tortugazo el #PasaEnlbagué busca mostrar el contenido que envian
los seguidores a la pagina de ciertas situaciones que a diario suceden o hay en Ibagué.
Entonces, el medio se encarga de agregarle texto o iméagenes para darle sentido al
meme.

e Transporte Publico: Si bien este en la ciudad no presta el servicio esperado por los
usuarios. Por lo que en este se busca realizar criticas mostrando la realidad del
transporte en la ciudad. Todo esto con el fin de mostrar esos hechos particulares que

se presentan en las busetas y taxis de la ciudad.

En la siguiente tabla encontramos la divisién por temas de los memes seleccionados, asi

mismo, el medio al que pertenece y una breve descripcion de cada uno.

Tabla 2. Tematicas

Tema Meme Medio Descripcion
Juegos Nacionales | 1:Juegos Olimpicos | Ibagué Dice Se realiza una
comparacion y

critica en torno a los
Juegos Olimpicos de
Rio 2016 vy los
Juegos Nacionales

del 2015.
11: Parque Es una critica acerca
Deportivo El Tortugazo de como debia haber

quedado el Parque
Deportivo segun los
disefios oficiales
para los Juegos
Nacionales. Se
compara con el
Central Park de
Nueva York.
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Clima de la ciudad

2: Cervezay andar
por la tercera

4: Aire
acondicionado

Ibagué Dice

Ibagué Dice

Frase sobre el clima
de la ciudad y un
lugar representativo
de la ciudad, como
es la carrera tercera.
Frase acerca del aire
acondicionado en el
Centro  Comercial
La Estacion.

Ibagué

3: Robar un beso

22: Personas
Chismosas

17: Tapa Roja

23: Ironia

20: Lechona
Verdadera

Ibagué Dice

Ibagué Dice

Ibagué Dice

Ibagué Dice

El Tortugazo

Critica a la
seguridad de la
ciudad, derivada de
una cancion que fue
tendencia en el pais.

Frase de dos mujeres
en el centro
comercial
Multicentro, en el
que se relaciona las
personas chismosas
y las vegas.

El aguardiente Tapa
Roja bebida insignia
del  departamento
para tomarlo en
ciertas situaciones.

Frase de reflexion
acerca del poco
sentido de
pertenencia por la
ciudad de los
ibaguerefios.

La Lechona es un
plato tipico de la
ciudad, el cual en el
Tolima esta no lleva
arroz, comparado
con el modo de
preparacion de otras
ciudades.

Barrios de Ibagué

5: La Pola

El Tortugazo

Es la descripcion
gréfica del nombre
del barrio, en este
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6: Las Delicias

El Tortugazo

caso el barrio la pola
se asocia con una
cerveza.

Se agregan dos
comidas tipicas de la
ciudad, la lechona y
el tamal.

Lugares

rep resentativos:

7: Catedral

8: Puente de la 19

9: Cristo Redentor

10: Banco Agrario

13: La Cor

14: La Tercera

El Tortugazo

El Tortugazo

El Tortugazo

El Tortugazo

Ibagué Dice

Ibagué Dice

Se resalta la Iglesia
Catedral y compara
con la Basilica Santa
Sofia de Turquia.

Se compara el
Puente de la 19 con
el Arco del Triunfo
de Paris.

Se relaciona la
estatua del Cristo
Redentor de Brasil
con un Cristo que
hay en la entrada de
un hotel de Ila
ciudad.

El  Edificio del
Banco Agrario
ubicado en la calle
15 con carrera
tercera se compara
con el Obelisco de
Buenos Aires,
Argentina. Un punto
de referencia en
Ibagué.

Se refiere a la
Universidad de
Ibagué que adn le
dice  Cor, esto
debido a que asi se
conocia
anteriormente.

La tercera. Lugar
muy transitado por
los ciudadanos en el
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cual se encuentran
personas.

Transporte Publico | 12: Taxi El Tortugazo Personas que van en
Taxi, pero una va
para el barrio El
Salado y la bajan de
una patada del carro.

Frase escuchada en
la ruta 18, la cual se

16: Embarazadas Ibagué Dice refiere a las
embarazadas de la
ciudad.

Critica hacia la
15: Conductor Ibagué Dice manera de conducir
de los conductores
del transporte
publico de la ciudad.

Silla de buseta

21: Sillas incomoda para los
Incomodas El Tortugazo usuarios de este
medio de transporte
publico.
Transporte Publico | 18: Colchon El Tortugazo Colchon encima de
un taxi.
19: Buseta Llena El Tortugazo Frases que dicen las
personas cuando
esta va llena.

Fuente: el autor

Los memes anteriormente presentados, muestran la realidad de situaciones,
problematicas, exaltaciones e hipérboles, por esto se clasificaran y definiran en la

siguiente tabla.
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Tabla 3. Clasificacion de memes

Clasificacion

Explicacion meme

Situacion cotidiana

12 Taxi: se evidencia el hecho del
Barrio El Salado ser reconocido como un
lugar muy lejos de la ciudad.

13 La Cor: se refiere al nombre que
tuvo la Universidad de Ibagué, el cual las
personas siguen asociando pese a su
cambio hace mas de 10 afos.

18 Colchon: muestra la recursividad
de algunos taxistas, al llevar este tipo de

objetos encima del carro.

Criticas

1 Juegos Olimpicos: evidencia
problemas de corrupcion que ha
tenido la ciudad, en especial en los
altimos afios con el caso de los
Juegos Nacionales en el 2015.

3 Inseguridad: se refiere a la

inseguridad que sufre la ciudad de

manera irénica.

8 Puente de la 19: comparacion

odiosa que refleja uno de los sitios con

imaginarios negativos de la ciudad, debido
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a que este lugar huele maluco y es
inseguro.

10 Banco Agrario: comparacion con
uno de los sitios mas emblematicos de
Argentina, el cual se compara con uno de
Ibagué que se caracteriza, por ser unos de
los més altos del centro de la ciudad.

11 Parque Deportivo: refleja la
corrupcion que dejo los Juegos Nacionales
del 2015, debido a que segun los disefios,
debia de haber de esa forma y no fue asi.

15 Conductor: muestra que los
conductores del transporte publico, no
manejan de maneras adecuadas, lo que
genera estas frases que critican sus formas
de estar al volante.

19 Buseta llena: evidencia lo que
viven los ciudadanos en el transporte
publico diariamente.

21 Sillas Incomodas: demuestra que las
busetas de transporte publico no tienen una
infraestructura  adecuada para los

pasajeros.
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23. lronia: muestra la realidad, ya que las
personas que no son de la ciudad, se
apropian y tienen un mayor sentido de

pertenencia mayor al que los nativos.

Exaltaciones

2 Cervezay andar por la tercera:
frase recurrente en los ciudadanos,
para referirse al calor que en el
verano sufren los ciudadanos.

4  Aire Acondicionado: muestra
que las personas disfrutan el aire
acondicionado en dias calurosos.

5 La Pola: este meme puede ser
interpretado de varias maneras,
puesto que este es un barrio
referente en la ciudad al ser de los
primeros en fundarse. Por otro
lado, se refiere a que es un lugar
para irse a tomar una cerveza.

6 Las Delicias: da a conocer las

principales comidas tipicas del

departamento del Tolima, como lo es

la Lechona y el Tamal, con la
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particularidad que asi se Ilama un

barrio de la ciudad.

7 Catedral: al ser una comparacion,
muestra uno de los sitios mas
representativos y turisticos de la ciudad,
por lo que los ciudadanos hablan y resaltan
este lugar.

9 Cristo redentor: similitud con este
lugar iconico de Brasil, el cual lo tiene un
hotel a las afueras de la ciudad.

14 La Tercera: reconocimiento a una
de las principales y reconocidas calles de
la ciudad, donde es probable encontrarse
con personas debido a que muchas
personas la recorren diariamente.

17 Tapa Roja: muestra que los
ciudadanos tienen el imaginario de esta
bebida, el cual es el licor tradicional de los
ibaguerefos y tolimenses.

20. Lechona Verdadera: resalta la
lechona tolimense la cual no lleva arroz, en
comparacion de otras regiones donde si

tienen.
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Hipérboles

16 Embarazadas: es una exageracion
debido a que la persona que dijo esta frase,
se refiere al hecho que ha visto varias en
un dia, de lo que se puede decir, que vio
por lo menos dos. Por su parte, tambien
puede reflejar el aumento de mujeres
embarazadas en la ciudad.

22. Personas Chismosas: refiere a que las
personas en Ibagué son chismosas, de lo
cual hay un imaginario muy marcado
entorno a este tema, pero que es complejo

determinarlo.

Fuente: el autor

Con esta clasificacion, se quiere mostrar que los memes que se abordaron en la

investigacién, no necesariamente hablan bien o resaltan lo positivo; sino el impacto que estos

tienen, donde

los ciudadanos comiencen a generar practicas de mejor cultura,

comportamiento hacia la ciudad, al reconocerla mediante estas piezas graficas, se puedan

comenzar a ver los cambios. Ya que estos medios, muestran de una manera diferente todo lo

relacionado a la ciudad sea positivo 0 negativo, con la idea de ver como inciden en ellos.
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En la tabla 4 se realizé la clasificacion de los memes basados en la l6gica trial, las cuales se

derivan en ciudad: cualidades urbanas, calificaciones urbanas y escenarios urbanos. En

ciudadanos: temporalidades, marcas y rutinas; y con otredades.

Tabla 4. Légica trial

14: La Tercera

Ciudad Otredades Ldgica
Ciudadanos Trial
Cualidades Meme Temporalidades Meme Primeridad
1: Juegos 22:
Urbanas Olimpicos Personas
2: Cerveza y Chismosas
andar por la 23: Ironia
tercera 5: La
Pola
6: Las
Delicias
7: Catedral
8: Puente de la
19
9: Cristo
Redentor
10: Banco
Agrario
11: Parque
Deportivo
12: Taxi
Calificaciones | 3: Robar Un | Marcas Meme Segundidad
Beso 16: Embarazadas | Colchén
Urbanas 15: Conductor | 18: Colchdn Taxi
19: Buseta llena
20: Lechona
verdadera
21: Sillas
incomodas
Escenarios 4: Aire Rutinas Terceridad
acondicionado | 17: Tapa Roja
Urbanos 13: La Cor
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Logica Trial | Primeridad Segundidad | Teceridad

Fuente: el autor

2.2 Grupo de investigacion

Una de las técnicas que se empleo en la investigacion para conseguir informacion y
analizarla fueron los grupos focales, estos “son una técnica de recoleccion de datos mediante
una entrevista grupal semiestructurada, la cual gira alrededor de una temética propuesta por
el investigador” (Aigneren, 2006; Beck, Bryman & Futing, 2004 citado en Escobar &
Bonilla, 2017, p. 52). Los grupos focales se llevaron a cabo en dos dias y a partir de

herramientas de recoleccion como la entrevista y la encuesta.

La poblacion con la que se trabajo fue un total de 12 personas (6) hombres y (6)
mujeres, con los siguientes rangos de edad: personas entre 13 — 25, 26 — 44 y 45 — 65 afios,
las cuales se dividieron en dos grupos focales; 3 hombres y 3 mujeres en el primer grupo. Se
citaron las seis personas en un lugar que contaba con un televisor, alli se mostraron los 23
memes seleccionados. Se hizo una conversacion previa a la muestra de memes para ver la
relacion de todas las personas. En general, las personas sabian qué era un meme, lo que
facilité la muestra y el entendimiento que hay en cada meme. La muestra se organizo a partir

de los criterios de edad, estrato y género como se evidencia en la siguiente tabla:

Tabla 5. Distribucion grupo focal

13-25 26-45 46-65

Mujer 2 2 2 6

Hombre 2 2 2 6
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Fuente: el autor

Los grupos focales debian contar con personas de diferentes rangos de edad, por lo
que se busco en las paginas seguidores mayores de 66 afios y no fue posible encontrar
personas de esta edad. A su vez, se contactaron personas de esta edad pero no tenian
conocimiento de las paginas ni memes, por lo que en los otros rangos de edades si hubo

personas que accedieron y colaboraron con la investigacion.

Las mujeres estan entre las edades de 21 a 61 afios. En cuanto a los hombres, las
edades van desde los 20 hasta los 54 afios. Hay personas con niveles de estudio desde
bachillerato hasta con posgrado, lo cual fue importante a la hora de realizar los grupos, puesto
que cada persona, acorde a su preparacion académica, puede tener puntos de vista diferentes

a la hora de ver, analizar e interpretar un meme.

Para realizar los grupos focales nos reunimos, primero, con seis personas en un lugar,
en el cual se mostraron las paginas de cada medio (El Tortugazo e Ibagué Dice), con el fin
de reconocer y diferenciar los memes de cada medio. Asi mismo, se mostraron los 23 memes

divididos en seis temas. Esto mismo se repitié con las otras seis personas de la muestra.

Con cada grupo se realiz6 una muestra de las paginas de los medios y algunos memes
diferentes a los previamente seleccionados para esta investigacion. Esto con el fin de que las
personas se relacionaran méas con los memes, aunque previo a esto todos tenian cierto

conocimiento de estos.

Durante la muestra general de las paginas de los medios, hubo un buen ambiente

debido a que los contenidos causaban gracia, por lo que se empez6 a opinar. Las personas
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estdn muy familiarizadas con estas piezas digitales y les agrada que se realicen y compartan
contenido de Ibagué y los ciudadanos, porque asi se sienten mas identificados al ver un hecho

o0 situacion.

La primera herramienta que se llevd a cabo en los grupos fue la entrevista, con las

siguientes preguntas:

1. ¢Como fue su primer contacto con los medios El Tortugazo e Ibagué Dice?
2. ¢Qué le llama la atencion de los memes de estos dos medios?

3. ¢Por qué comparte un meme en sus redes sociales o grupos de WhatsApp?
4. ¢Qué sentimientos le generan los memes?

5. ¢Por qué siguen estos medios?

6. ¢Se identifica con los memes que comparten estos medios? ¢Por qué?

Esta entrevista fue la que el total de los participantes de los dos grupos focales (12),
respondid de manera individual. Con esto se queria conocer con mayor profundidad la
relacion de cada persona con los memes y medios que comparten estos contenidos. EI 100%
de la poblacidon entrevistada habia tenido contacto con los memes, por lo que la realizacion

del ejercicio fue positivo y facilitd la investigacion.

Las preguntas 1 a 8, era informacidn basica como, lugar de vivienda, trabajo, actividad a
la que se dedica, nivel socioecondmico, educativo, edad, sexo y origen. Continuando con
preguntas basadas en imaginarios urbanos, las cuales iban orientada a los memes que

previamente se habian mostrado:

9. ¢(Cree usted que los memes compartidos por los medio El Tortugazo e Ibagué Dice

muestran y resaltan la ciudad? Sl: NO: ¢Por qué?




10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.
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¢Considera que estos medios buscan recuperar el sentido de pertenencia de los

ciudadanos por Ibagué? Sl: NO:

¢Qué le generan los memes vistos?
Risa
Reflexion

Ironia

. Rabia

Otro, ¢Cual?:

¢Se siente identificado con los memes que realizan y comparten estos medios? Sl

NO:

Si su respuesta anterior fue (Sl), ¢por qué se siente identificado con los memes de
El Tortugazo e Ibagué Dice?

Contenido grafico

Tematica

Humor

. Creatividad

Otro ;Cual?

¢Qué medio le genera mayor identidad? El Tortugazo ____ Ibagué Dice
¢Qué ve en las imagenes qué es un rasgo caracteristico de los ibaguerefios o de
Ibagué?

¢Cual de los memes evidencia elementos representativos que mas ha durado en la
historia de Ibagué?

¢ Cuales son los memes o temas que son mas reconocidos por los ciudadanos sobre

Ibagué?
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18. ¢ Cual de las imagenes representan valores de los ibaguerefios?

19. ¢ Qué temas 0 meme representan la historia de Ibagué?

Los memes se fueron mostrando por los diferentes temas seleccionados previamente en
la investigacion, los cuales son seis e involucran a la ciudad, gastronomia y ciudadanos,

principalmente. Los temas son:

-Barrios de Ibagué: Estos memes (2), resaltan los nombres de algunos barrios de la ciudad,

con referentes tolimenses.

-Clima de la ciudad: Estos memes (2) muestran como se percibe el clima de la ciudad.

-Ibagué: Estos memes (5) tienen que ver con diferentes temas sobre la ciudad, como la falta

de sentido de pertenencia, inseguridad, personas chismosas y la lechona.

-Juegos Nacionales: Estos memes (2) tienen que ver con el hecho de corrupcion mas sonado
en los ultimos tres afios, que dejo a los deportistas de ciudad sin escenarios donde practicar

las diferentes disciplinas deportivas. Los memes son muy criticos con la realidad del hecho.

-Lugares representativos: Estos memes (6) muestran y resaltan algunos lugares de la
ciudad, con otros paises. Algunas comparaciones son odiosas debido a los lugares, asi mismo,

se genera critica por medio de estos.

-Transporte Pablico: Estos memes (6) reflejan la situacién que viven los ciudadanos dia a
dia en el transporte pablico. Cabe resaltar que en este tema hay varios memes que son

compartidos por los seguidores de los medios.

Luego de hacer la primera muestra general de memes, los temas transporte publico y

lugares representativos fueron los que mas dieron de qué hablar, debido a la cantidad y a la



73

particularidad en la que muchos se sintieron plenamente identificados. Asi mismo, son
conscientes de la critica que se estd construyendo por medio de estas piezas humoristicas.
Durante la muestra de los memes empezaron a generar diversas reacciones y puntos de vista,
el mas comun era la risa, aunque en principio al analizar los gestos eran de extrafieza, esto

mientras se comprendia el texto y la imagen.

La mayoria de las personas entendian los contenidos. Después, el grupo se dividié en dos,

las mujeres y hombres formaron grupos de tres personas para continuar con la explicacion.

Las preguntas giraban en torno al término de identidad explicado en el marco tedrico, en
tres funciones principales: locativa, selectiva e integrativa. Nuevamente se mostraron los

memes, pero ya se detall6 mas en cada tema y en sus respectivos contenidos.

2.2.1 Resultados del grupo focal

En la pregunta 1 se indag6 por el primer contacto que tuvieron las personas con los
medios, por lo que los resultados que se obtuvieron fue que la mayoria tuvieron un
acercamiento por medio de las redes sociales, en especial, Facebook. Por Instagram algunas
también conocieron y siguieron estos medios, por otra parte, tres personas respondieron por

un amigo o familiar que hace parte de estos medios.

En la pregunta 2, se refiere a que le llama la atencion de estos memes, algunos aluden
a la importancia de mostrar la ciudad mediante estas piezas graficas, basdndose en temas que
se identifican dia a dia. Otros resaltan la creatividad que hay en estos y que también se genera
critica, pero siempre con un humor, buscando dejar una reflexion o mensaje. Una persona le

atrae porque son divertidos.
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En la pregunta 3 se indaga el por qué comparten memes en redes sociales y
WhatsApp, las personas refieren que difunden un meme en redes sociales porque les parece
gracioso, a su vez, se ven identificados con alguna situacion que han visto o han vivido y, en

algunos casos, para mostrar su rechazo o posicion en torno a un tema o hecho que acontecio.

En la pregunta 4, sobre qué les generan los memes, las personas, en su mayoria,
respondieron risa; otras, decepcion o sentimientos encontrados como enojo, soberbia,

reflexion, preocupacion, alegria, curiosidad, sentido de pertenencia.

En la pregunta 5, sobre si se identifican con estos medios, la mayoria de personas
sienten afinidad con los memes compartidos por estos medios, al ser situaciones del diario
vivir y al tocar la ciudad y ciudadanos. Dos personas afirman que en algunos casos se ven

identificados, pero no siempre lo perciben asi.
Imaginarios urbanos

En la pregunta 9, sobre si los memes que comparten estos medios resaltan la ciudad,
11 de las 12 personas respondieron que estos medios muestran y resaltan la ciudad. Lo que
podria decir que estos medios reflejan el acontecer y realidad de la ciudad y los ciudadanos.
Una persona dijo que no, expresando que en algunas ocasiones es una burla a aspectos

negativos de la ciudad.

En la pregunta 10, se indagd si estos medios buscan recuperar el sentido de
pertenencia, 10 de las 12 respondieron que los medios El Tortugazo e Ibagué Dice buscan
recuperar el sentido de pertenencia en los ciudadanos. Lo cual es un dato importante en la
investigacion, puesto que la gran mayoria resalta los medios, en situaciones positivas con los

ciudadanos.
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En la pregunta 11, sobre que les genera los memes de seleccion mdaltiple, una persona
selecciond todas las opciones de lo que le genera un meme, otro encuestado selecciono rabia.
Por su parte, risa, reflexion e ironia fueron las respuestas mas seleccionadas. Once personas

marcaron risa, lo que demuestra que es lo que mas genera los memes.

En la pregunta 12, sobre si sienten identificados con los memes que realizan y
comparten estos medios, las 12 personas expresan gque se sienten identificados con los memes
que estas paginas comparten, lo que demuestra que estos contenidos tienen una repercusion

en las personas que ven y entienden los memes.

En la pregunta 13, las personas expresan que les identifica de estos memes, siete de
las 12 personas seleccionaron todas las opciones del por qué se identifican con los memes;
nueve personas resaltan el contenido gréfico, la creatividad y la tematica que hay en los

memes; las cuales, segun ellos, les genera una mayor identidad.

En la pregunta 14, sobre qué medio les genera mayor identidad, las 12 personas
seleccionaron el medio El Tortugazo, como el que mayor identidad les genera. En la pregunta
15, se indag0 sobre rastros caracteristicos de los ciudadanos, la gastronomia es uno de estos.
A su vez, las situaciones cotidianas que se reflejan en los memes, los problemas sociales y el
transporte publico son los que los encuestados asocian como rasgos que los caracterizan

como ibaguerefios.

En la pregunta 16, sobre los elementos mas representativos en la historia de Ibagué,
el transporte pablico y los Juegos Nacionales son unos de los elementos que mas han

perdurado en la historia de la ciudad. Otros son la catedral, la gastronomia y tapa roja.
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En la pregunta 17, se indaga sobre los seis temas seleccionados acorde a los memes,
los Juegos Nacionales, transporte publico y lugares representativos fueron los memes o temas
que mas fueron reconocidos por los encuestados. El clima y la gastronomia también son

reconocidos.

En la pregunta 18, sobre qué memes representan los valores de los ibaguerefios, por
lo cual, los temas lugares representativos y barrios de Ibagué, fueron, segun los encuestados,
representantes de valores en los ciudadanos. Y lo memes lechona verdadera, personas

chismosas, la catedral, el taxi con el colchon, tapa roja y aire acondicionado.

En la pregunta 19, sobre algun tema o meme que represente la historia de Ibagué, los
temas Juegos Nacionales, barrios de Ibagué, clima, lugares representativos y los memes de
la catedral, la tercera y la Pola, son los que los encuestados relacionan como importantes en
la historia de la ciudad y aluden a hechos recientes, caso desfalco de los Juegos Nacionales,

el cual ha sido un hecho que ha marcado a los ciudadanos y la ciudad en los ultimos afios.

Hay resultados muy importantes, puesto que los memes realmente estan generando
diversas reacciones en las personas y, sobre todo, identidad en las personas que se identifican
al ver las diferentes situaciones que alli se plantean. La clasificacion por temas fue pertinente
porgue, en general, las personas recuerdan mas unos memes o temas mas que otros, por lo
que asi asociaron algunos dependiendo el caso. Por esto, son conscientes de las funciones
que cumple un meme: entretener, reflejar una situacion siempre con algo de humor y dejar

un mensaje de reflexion.
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Otro de los resultados que arroja la encuesta, es que El Tortugazo genera una mayor
identidad que Ibagué Dice. Pese a esto, los ciudadanos se ven reflejados en las situaciones,

hechos y demas que alli se comparten en ambos medios.

Y por ultimo, se evidencia que estas imagenes graficas digitales son de mayor
consumo, teniendo en cuenta que las personas en redes optan por contenido mas grafico que

textual.
2.2.1.1 Identidad en los ciudadanos

La funcidn locativa se identificé en los memes que muestran o resaltan diferentes
lugares de la ciudad que son catalogados como puntos de referencia para los ciudadanos,
quienes se muestran contentos al hablar de lugares como la catedral, la carrera tercera y el
centro comercial La Estacién. Estos sitios son emblematicos para ellos, al ser muy visitados

y reconocidos.

La funcion selectiva se logra reconocer en los memes de otredades, los cuales se
relacionan con personas que asocian alguna situacién con otros lugares o personas, en este
caso, hay una relacion del chisme con Las Vegas, teniendo en cuenta el meme de personas

chismosas, el cual perciben como una muestra de lo que son los ciudadanos en Ibague.

Aunque esta funcion también se ve reflejada en el meme de ironia, el cual destaca el
poco sentido de pertenencia que tienen los ibaguerefios hacia su ciudad; ademas, las personas
que mas quieren la ciudad, suelen ser de otras regiones del pais, lo cual es una realidad, segln

los ciudadanos que son conscientes de este flagelo que hay.

2.3 La ciudad en los memes
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¢Cual es la ciudad imaginada que se evidencia en los memes? La Ibagué imaginada
de los 23 memes se caracteriza en diversos puntos de vista, ya que en los grupos focales
mujeres y hombres trabajaron en grupos, lo cual muestra cierta diferencia en la percepcion
de algunos memes, las mujeres dan importancia a detalles que los hombres no. Ellas van mas
a los detalles y profundidad, los hombres son mas basicos. Sobre el meme de como debia
haber quedado el parque deportivo luego de los juegos, los hombres se refieren a “lo que
pudo ser y no fue”. Por su parte las mujeres, “haber tenido un escenario deportivo como el
que se evidencia en la fotografia, como ciudadanos no tendriamos que envidiar la belleza del

central park™.

La ciudad que ven las personas es muy similar a la que se plantea en los memes,
puesto que se ven plenamente identificados en cada uno de los diferentes memes. Aunque
hubo memes, como el de Robar un beso y La Pola, en el que el mensaje no fue tan

contundente, pero que pese a eso se identificaron y lo entendieron.

Los hombres son criticos en algunos memes, a diferencia de las mujeres que son mas
expresivas a la hora de referirse a hechos de corrupcion. En el meme de Juegos Olimpicos
los hombres se refieren a este meme como, “critica a los entes gubernamentales, por el
desfalco de los juegos nacionales”; las mujeres dicen, “tristeza, decepcion por tanta
corrupcion”. Por el contrario, los hombres no son tan expresivos, pese a ser conscientes de
lo que pasa o sucede, ellos no enfatizan ni van més all4, tan solo lo reconocen, pero no le dan

relevancia.

Asi ocurrio en el meme de la Catedral, que hace parte del tema lugares
representativos, las mujeres expresan mas que los hombres: “la Catedral es un simbolo para

nuestra ciudad, del que estamos orgullosos”; los hombres expresan: “comparacion de sitios
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emblematicos de cada ciudad”. Si bien ambos resaltan el lugar, las mujeres expresan sentirse
mas orgullosas por la arquitectura del sitio y no comparan con la Basilica de Turquia, se

centran netamente en Ibagué: “evidentemente no hay punto de comparacion”.

Los ciudadanos se muestran reflejados con las situaciones que se presentan en la
ciudad. Una de ellas es el reciente hecho que vivio la ciudad con el desfalco de los Juegos
Nacionales, ya que este tema lo asocian con corrupcion y falta de escenarios que fue de los
hechos que mas tiene dolidos a los ibaguerefios. También, con el transporte publico hay cierta
critica, porque en los memes ven la realidad de la problematica que tienen algunas busetas,

ya que no estan adecuadas para los usuarios.

En cuanto a la gastronomia, son conscientes que la lechona en el Tolima no lleva
arroz, a diferencia de otras regiones y se identifican con el meme Lechona Verdadera que
hace que se sientan orgullosos de su region. En cuanto al Tapa Roja, se cataloga como una
bebida tradicional que, en una fiesta o celebracidn especial, no ha de faltar. Por lo tanto, la

lechonay el Tapa Roja identifican las raices de las personas nacidas en Ibagué o en el Tolima.

Otro tema que se resalta son las embarazadas que los ciudadanos perciben como un
aumento que se esta dando en la ciudad, las cuales se ven en el transporte publico, por lo que
también se hace una critica porque no hay la infraestructura en los buses para las mujeres en

estado de gestacion, lo que significa un riesgo para quienes hacen uso de este.

Sobre los taxistas, la ciudadania los cataloga como rebuscadores, esto debido al meme
del colchon encima del taxi, en el cual se demuestra situaciones cotidianas que se ven a diario,

en pro de que ellos son gentiles y transportan a las personas sin importar lo que lleven.
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Los ciudadanos son conscientes de la falta de sentido que pertenencia que tienen los
ibaguerefios por la ciudad, ademas reconocen que las personas que mas se apropian de la
ciudad son personas que se han radicado en la ciudad y la quieren mas que cualquier
ibaguerefio; por lo cual, también se comparan con otros ciudadanos de otros departamentos

que si quieren mas su region.

Otro hecho que se resalta, segun los ciudadanos, es que los ibaguerefios son
chismosos, algunos se refieren a esto por el tamafio de la ciudad, el cual hace que las personas
vivan muy pendientes de las otras; pero ahi no radica todo, lo particular es que las personas
van aumentando y agregandole mas informacién a los diferentes hechos que involucran a las

personas.

Los ciudadanos se reflejan en los memes, al ser situaciones cotidianas es comdn que
los entiendan y se rian de determinada situacion, porque han visto a alguien o lo han vivido.
Aunque, varian dependiendo del contenido o tema que se esté tratando. La reaccion al ver
los memes de barrios de Ibagué y transporte publico que, en su mayoria, muestran una
realidad de forma satirica, es diferente a la reaccion de los memes de Ibagué, donde se
demuestra la falta de sentido de pertenencia, la cual les da frustracion al ver que es una

realidad latente.
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Conclusiones

Esta investigacion de imaginarios urbanos se realizé con el fin de analizar la percepcion o
puntos de vista que hay en torno a los memes de El Tortugazo e Ibagué Dice. A su vez, se
seleccionaron 23 memes de ambos medios, los cuales fueron analizados con personas que
siguen estos medios 0 que, en su caso, tiene algln contacto o relacién con estos. Se reunieron
personas para analizar los memes y saber qué generaban en ellos. Los memes fueron
divididos en diferentes temas que convergen con la ciudad y ciudadanos, especialmente, todo

esto partiendo de la teoria de imaginarios urbanos de Armando Silva.

Para la investigacion se caracteriz6 el contenido de los medios El Tortugazo e Ibagué
Dice. Se miraron los memes publicados en los Gltimos dos afios de ambos medios, por lo el
autor selecciond un total de 58 memes entre los dos medios; finalmente, se seleccionaron un
total de 23 memes, de los cuales 12 son de El Tortugazo y 11 corresponden a Ibagué Dice.
Asi se escoge el contenido a caracterizar el cual, en primera instancia, el autor analiza y cada
meme se ubica en uno de los seis temas que salen en total, todo basado en la teoria de

imaginarios urbanos de Armando Silva.

La técnica de investigacion que se empled para la realizacion de este trabajo fueron
los grupos focales, mediante los cuales se pudo reconocer las diferentes percepciones y
puntos de vista que giran en torno a estos memes entre hombres y mujeres, logrando asi ver

como se perciben los memes y cada tema que se planteo.

Con base en los grupos focales en los que mujeres y hombres trabajaron aparte, se
pudo ver que los ciudadanos en general se identifican con estos contenidos al ser situaciones

cotidianas y del dia a dia que suceden en la ciudad, por lo que ambos medios logran que sus
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seguidores tengan cierta identificacion con los contenidos graficos que estan generando, al
ser hechos por ibaguerefios para ibaguerefios. Ademas, al ser graficos, logran tener una mayor
acogida y entendimiento por quienes consumen estos medios y, en cuanto al contenido
textual que realiza Ibagué Dice, es de facil entendimiento al ser parte de la jerga o frases

tipicas por los ciudadanos.

Se parte de la teoria que cada meme se sustenta en un imaginario, que se traduce en
una realidad concreta de lo que ocurre en la ciudad. Por ejemplo, algunos memes hacen critica
o se refieren a temas tales como: la inseguridad, el transporte publico, sentido de pertenencia,
entre otros. Las personas que participaron en la investigacion reconocen que, mas alla del
contenido humoristico o satirico que se publica, los memes aluden a una realidad o
problematica que afronta la ciudad, ya que gracias a estos se realiza una critica social en torno
a determinados temas. Otro imaginario latente es que el barrio El Salado es muy lejos, por lo
cual en muchas ocasiones saben donde es, que hay alli, pero muy rara vez lo visitan. Por lo
tanto, se puede decir que los seis temas planteados por el autor para analizar estos memes
son reales y se viven en la ciudad, unos con mayor fuerza que otros, pero en general son

reales.

Los memes que se comparten tienen varias finalidades, la primera es entretener,
generar alguna reaccion y la tercera dejar un mensaje, critica o reflexion. Al compartir un
meme, Se crea una representacion, puesto que es una situacion que el creador del contenido

considera que para €l es asi, o que genera diversos puntos de vista a favor y en contra.

Un claro ejemplo aqui puede ser la calle 19 que para algunos ibaguerefios es un lugar
peligroso, puesto que alli la dinamica no es la mejor, debido a las problematicas que hay

como delincuencia, prostitucion y drogadiccion. En base a esto, los ciudadanos hablan mal



83

de este lugar, aunque las personas que viven por este sector y alrededores lo ven de manera

positiva.

Los ibaguerefios se sienten identificados con estos contenidos al ser graficos y de facil
entendimiento, lo que ayuda a comprender y resaltar lo que le sucede a los ciudadanos, al ser
medios hiperlocales que se enfocan en un determinado lugar o territorio, en este caso Ibagué,
con la cual estos contenidos solo una persona de la ciudad podran entender, generando asi
una apropiacién a los contenidos que constantemente alli se comparten. Temas como la
gastronomia, el clima, los escenarios deportivos y el transporte publico hacen parte de la
cotidianidad de los ibaguerefios. El apego hacia algunos lugares de la ciudad insignias tales
como la catedral y carrera tercera son lugares que identifican a los ibaguerefios al ser
reconocidos y transitados, por lo cual si se publica o dice algo entorno a estos lugares,
inmediatamente las personas dan su punto de vista. En cuanto a la comida y bebidas tipicas,
como el tamal, la lechonay el aguardiente Tapa Roja, los ciudadanos las reconocen y asocian
con su ciudad y departamento, aunque a nivel nacional estos productos son los que reconocen

y resaltan a Ibagué.

La hiperlocalidad es vital para esta investigacion, puesto que los medios y contenidos
a trabajar son netamente de Ibagué, hechos por ibaguerefios para ibaguerefios, de esas
situaciones cotidianas que dia a dia ven y viven los ciudadanos en su ciudad. Los ciudadanos
que participaron en la investigacion se muestran felices al hablar de esas experiencias que
viven a diario en la ciudad, al ver lugares o ciertos hechos que suceden, les genera identidad
al ser lugares que han visto o transitado; o situaciones que han estado expuestos tales como
las del transporte publico y lo que perciben y comparten plenamente como el que el

ibaguerefio es chismoso y que la ciudad tiene un clima muy caliente. Al ser temas muy de la



84

ciudad, hacen que los ciudadanos entiendan facil los contenidos, los asocien y relacioneny,
a su vez, los identifique, por esto lo hiperlocal atrae a los ibaguerefios, al hablar de algo muy

propio de ellos, como es Ibague.

Los seguidores de estas paginas disfrutan de los memes porque encuentran en ello eso
que se vive el ibaguerefio en su dia, pero que nunca nadie habia contado, situaciones que
suceden desde hace mucho tiempo, pero que nunca se mostraba de una forma tan literal como
se hace por medio de estas piezas graficas digitales. Esas situaciones, frases y hechos que
giran en torno a la ciudad y ciudadanos que se cuentan de manera grafica, con una imagen y
un texto, pero que cualquier ibaguerefios puede comprender y entender. A su vez, el ver estas
piezas e imaginar o recordar esas situaciones particulares hace que los ibaguerefios, apropien

y se sientan identificados con lo expuesto en cada meme.

Otras investigaciones que se pueden realizar a partir de los resultados que esta deja, es como
mediante memes, se refleja una ciudad. Asi mismo, el poder que estan teniendo los medios
digitales quienes construyen ciudad digitalmente, por medio de grandes comunidades en pro

de reconocerse a si mismos.

El aporte de esta investigacion es importante, ya que los memes son una cultura digital que
dia a dia esta aumentando y, desde la cual las personas lo usan como entretener, humoristicos
y criticos principalmente, por lo que los memes mas que cumplir con esas funciones, generan

diversos tipos de reacciones en la sociedad, al involucrarse en temas de toda indole.
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ANexos

Incluir el listado de anexos asi:

[EEN

. Grupo focal No. 1

Grupo focal No. 2
Memes seleccionados
Juegos Olimpicos

https://www.facebook.com/ibaquedice/photos/a.1119356718077132/131234829211

1306/?type=3&theater

Cerveza y andar por la tercera

https://www.facebook.com/ibaquedice/photos/a.1120733754606095/171557601845

5196/?type=3&theater

Robar Un Beso

https://www.facebook.com/ibaquedice/photos/a.1119356718077132/177817374886

2089/?type=3&theater

Aire acondicionado

https://www.facebook.com/ibaquedice/photos/a.1119356718077132/191942915140

3214/?type=3&theater

La Pola

https://www.facebook.com/EITortugazo/photos/a.527833457310222/112120672797

2889/?type=3&theater

Las Delicias

https://www.facebook.com/ElTortugazo/photos/a.527833457310222/103606586315

3643/?type=3&theater



https://www.facebook.com/ibaguedice/photos/a.1119356718077132/1312348292111306/?type=3&theater
https://www.facebook.com/ibaguedice/photos/a.1119356718077132/1312348292111306/?type=3&theater
https://www.facebook.com/ibaguedice/photos/a.1120733754606095/1715576018455196/?type=3&theater
https://www.facebook.com/ibaguedice/photos/a.1120733754606095/1715576018455196/?type=3&theater
https://www.facebook.com/ibaguedice/photos/a.1119356718077132/1778173748862089/?type=3&theater
https://www.facebook.com/ibaguedice/photos/a.1119356718077132/1778173748862089/?type=3&theater
https://www.facebook.com/ibaguedice/photos/a.1119356718077132/1919429151403214/?type=3&theater
https://www.facebook.com/ibaguedice/photos/a.1119356718077132/1919429151403214/?type=3&theater
https://www.facebook.com/ElTortugazo/photos/a.527833457310222/1121206727972889/?type=3&theater
https://www.facebook.com/ElTortugazo/photos/a.527833457310222/1121206727972889/?type=3&theater
https://www.facebook.com/ElTortugazo/photos/a.527833457310222/1036065863153643/?type=3&theater
https://www.facebook.com/ElTortugazo/photos/a.527833457310222/1036065863153643/?type=3&theater
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Catedral

https://www.facebook.com/EITortugazo/photos/a.527833457310222/159453325064

0232/?type=3&theater

Puente de la 19

https://www.facebook.com/EITortugazo/photos/a.527833457310222/159453246730

6977/?type=3&theater

Cristo redentor

https://www.facebook.com/EITortugazo/photos/a.527833457310222/159453334064

0223/?type=3&theater

Banco agrario

https://www.facebook.com/ElTortugazo/photos/a.527833457310222/159453249730

6974/?type=3&theater

Parque Deportivo

https://www.facebook.com/EITortugazo/photos/a.527833457310222/159453272397

3618/?type=3&theater

Taxi

https://www.facebook.com/ElTortugazo/photos/a.527833457310222/113793464630

0097/?type=3&theater

La Cor

https://www.facebook.com/ibaguedice/photos/a.1119356718077132/146389651362

3149/?type=3&theater

La tercera


https://www.facebook.com/ElTortugazo/photos/a.527833457310222/1594533250640232/?type=3&theater
https://www.facebook.com/ElTortugazo/photos/a.527833457310222/1594533250640232/?type=3&theater
https://www.facebook.com/ElTortugazo/photos/a.527833457310222/1594532467306977/?type=3&theater
https://www.facebook.com/ElTortugazo/photos/a.527833457310222/1594532467306977/?type=3&theater
https://www.facebook.com/ElTortugazo/photos/a.527833457310222/1594533340640223/?type=3&theater
https://www.facebook.com/ElTortugazo/photos/a.527833457310222/1594533340640223/?type=3&theater
https://www.facebook.com/ElTortugazo/photos/a.527833457310222/1594532497306974/?type=3&theater
https://www.facebook.com/ElTortugazo/photos/a.527833457310222/1594532497306974/?type=3&theater
https://www.facebook.com/ElTortugazo/photos/a.527833457310222/1594532723973618/?type=3&theater
https://www.facebook.com/ElTortugazo/photos/a.527833457310222/1594532723973618/?type=3&theater
https://www.facebook.com/ElTortugazo/photos/a.527833457310222/1137934646300097/?type=3&theater
https://www.facebook.com/ElTortugazo/photos/a.527833457310222/1137934646300097/?type=3&theater
https://www.facebook.com/ibaguedice/photos/a.1119356718077132/1463896513623149/?type=3&theater
https://www.facebook.com/ibaguedice/photos/a.1119356718077132/1463896513623149/?type=3&theater
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https://www.facebook.com/ibaguedice/photos/a.1119356718077132/189621960039083

6/?type=3&theater

15 Conductor

https://www.facebook.com/ibaquedice/photos/a.1119356718077132/192212834779

9961/?type=3&theater

16 Embarazadas

https://www.facebook.com/ibaquedice/photos/a.1119356718077132/130003497334

2638/?type=3&theater

17 Tapa Roja

https://www.facebook.com/ibaquedice/photos/a.1120733754606095/171557601845

5196/?type=3&theater

18 Colchén

https://www.facebook.com/EITortugazo/photos/a.527833457310222/134643846211

6380/?type=3&theater

19 Buseta llena

https://www.facebook.com/ElTortugazo/photos/a.527833457310222/128526043156

7517/?type=3&theater

21 Sillas incomodas

https://www.facebook.com/ElTortugazo/photos/a.527833457310222/135764361099

5865/?type=3&theater



https://www.facebook.com/ibaguedice/photos/a.1119356718077132/1896219600390836/?type=3&theater
https://www.facebook.com/ibaguedice/photos/a.1119356718077132/1896219600390836/?type=3&theater
https://www.facebook.com/ibaguedice/photos/a.1119356718077132/1922128347799961/?type=3&theater
https://www.facebook.com/ibaguedice/photos/a.1119356718077132/1922128347799961/?type=3&theater
https://www.facebook.com/ibaguedice/photos/a.1119356718077132/1300034973342638/?type=3&theater
https://www.facebook.com/ibaguedice/photos/a.1119356718077132/1300034973342638/?type=3&theater
https://www.facebook.com/ibaguedice/photos/a.1120733754606095/1715576018455196/?type=3&theater
https://www.facebook.com/ibaguedice/photos/a.1120733754606095/1715576018455196/?type=3&theater
https://www.facebook.com/ElTortugazo/photos/a.527833457310222/1346438462116380/?type=3&theater
https://www.facebook.com/ElTortugazo/photos/a.527833457310222/1346438462116380/?type=3&theater
https://www.facebook.com/ElTortugazo/photos/a.527833457310222/1285260431567517/?type=3&theater
https://www.facebook.com/ElTortugazo/photos/a.527833457310222/1285260431567517/?type=3&theater
https://www.facebook.com/ElTortugazo/photos/a.527833457310222/1357643610995865/?type=3&theater
https://www.facebook.com/ElTortugazo/photos/a.527833457310222/1357643610995865/?type=3&theater
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22 Personas chismosas

https://www.facebook.com/ibaguedice/photos/a.1119356718077132/130118928322

7207/?type=3&theater

23 Ironia

https://www.facebook.com/ibaguedice/photos/a.1119356718077132/172035629131

0502/?type=3&theater



https://www.facebook.com/ibaguedice/photos/a.1119356718077132/1301189283227207/?type=3&theater
https://www.facebook.com/ibaguedice/photos/a.1119356718077132/1301189283227207/?type=3&theater
https://www.facebook.com/ibaguedice/photos/a.1119356718077132/1720356291310502/?type=3&theater
https://www.facebook.com/ibaguedice/photos/a.1119356718077132/1720356291310502/?type=3&theater
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